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新闻与传播学院
本科教学指导书
（2013）
二Ο一三年一月
广告系简介
广告学系成立于2005年。现有教师11人，其中教授1人(为博士生导师)，副教授3人。现有校级教学团队1项、校级精品课程1项。
    广告学专业的教研以传播学与营销学理论为基础，探讨新营销环境下广告形式的创新及与其他传播形式的融合，探讨品牌传播效率，注重广告理论与实践性的结合，为业界培养品牌传播的实务性人才。
    广告学专业现每年招收本科生80名，分为全英班、非全英班两种教学模式。
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广告学专业指导性教学计划
一、培养目标与教学要求
培养目标：本专业培养具备广告学理论与技能、良好的英语交际能力、宽广的文化与科学知识，能在新闻媒介广告部门、广告公司、市场调查及信息咨询行业以及企事业单位，尤其是涉外型单位从事广告经营管理、广告策划创意和设计制作、市场营销策划及市场调查分析工作的广告学高级专门人才。特别是可以熟练运用英语进行国际广告经营与管理的高端人才。
教学要求：本专业学生主要学习广告学的基本理论与基本知识，接受广告策划、市场营销和实施能力等基本训练，掌握广告实施与经营管理的基本知识和技能。要求学生参加全国大学英语六级考试并取得成绩报告单，鼓励学生参加校内专业英语八级水平考试。
毕业生应获得以下几方面的知识和能力：
1．掌握广告学基本理论、基本知识；
2．具有现代广告的策划、创意、制作、发布的基本能力，以及市场调查与营销的基本知识和市场分析、数据处理的基本能力；
3．熟悉有关广告的政策法规；
4．了解中国广告事业的现状与发展趋势，了解外国广告事业的发展动态； 

5．具有公共关系的基本知识与活动能力；
6．具有良好的英语沟通能力和跨文化传播能力；
7．具有国际广告经营与管理的基本知识与活动能力。
二、基本学制与修业年限
基本学制：4 年，修业年限：3-6年。
三、学时与学分
本专业总学时2520学时，总学分 159学分。其中必修课 108学分，占 67.92%；选修课 51学分，占32.08 %；实践教学32学分，占20.13 %。
	课程类别
	学分数
	占总学分的比例

	全人通识教育模块
	必修课
	思想政治理论
	12+（4）
	13.21%

	
	
	自然科学（计算机基础、高等数学）
	3
	

	
	
	国防教育与体育
	6
	

	
	选修课

	人文经典
	2
	8.81%

	
	
	文化与文学
	2
	

	
	
	艺术与审美
	2
	

	
	
	哲学与历史
	6
	

	
	
	其他人文社会科学
	
	

	
	
	自然科学
	2
	

	大学外语教育模块
	大学英语/第二外语
	28
	17.61%

	专业知识教育模块
	学科基础课
	12
	7.55%

	
	专业知识模块课
	必修课
	33
	20.75%

	
	
	选修课
	37
	23.27%

	实践教学模块
	专业实验（实训）课程
	
	

	
	思政课社会实践教学
	社会实践（一）
	2
	2.52%

	
	
	社会实践（二）
	2
	

	
	专业实习
	4
	2.52%

	
	毕业论文/设计
	6
	3.77%

	
	创新能力
	
	

	合计
	159
	


注：1. “人文经典”模块的课程为《人文经典阅读》分第1-4学期完成，由教务处统筹，中文学院负责组织教学。
2. 体现《大学语文》教学要求的课程列入全人通识教育中的“文化与文学”模块。负责组织教学。
3.创新能力学分可冲抵全人通识教育模块中选修课同类型课程的学分，最高8学分。
四、主干学科 
新闻传播学。
五、核心课程
传播学概论、广告学概论、国际广告研究，跨文化传播、广告策划与创意、广告文案、平面广告设计、电脑设计、广告摄影、广告媒体、广告经营与管理、中外广告史、公共关系学、中外广告法规与道德伦理、广告心理学、市场营销学、广告调查与效果评估、网络传播等。
六、社会实践与科学研究
1．军训与军事理论课，由学校统一组织实施，2学分。
2．学生参加学校统一组织的劳动和社会实践外，还要到广告行业的相关单位见习（安排在寒暑假），三年级的暑假及四年级的第一学期安排专业实习（学生在导师指导下需提供策划案、设计作品等实习成果），四年级下学期安排毕业实习。另外学生将学习一些实践性较强的课程。鼓励学生在校期间公开发表一定数量的广告作品。
3．四年级撰写毕业论文，6学分。
4．采用调研、讲座、论文报告会等形式开展科研活动，有公开发表的广告作品、广告评论或调查报告（有正式刊号或书号），获创新学分。
七、授予学位 
学生考核合格，根据《中华人民共和国学位条例》授予文学学士学位。
广告学专业指导性教学计划
（全人通识教育模块课）
	课程
类别
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配（周学时）

	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	必
修
课
	ZG10010
	思想道德修养与法律基础
	2+(1)
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	ZG10060
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	4+(2)
	72
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	ZG10030
	中国近现代史纲要
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	ZG10040
	马克思主义基本原理
	3
	54
	
	3
	
	
	
	
	
	

	
	ZG10050
	形势与政策
	1+(1)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	XX10010
	计算机基础
	3
	54
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	QT10010
	军训与军事理论
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	TY10011
	体育（1）
	1
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	TY10012
	体育（2）
	1
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	TY10013
	体育（3）
	1
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	TY10014
	体育（4）
	1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	选修课
	14
	252
	2
	2
	2
	4
	2
	2
	
	

	合  计
	35
	684
	13
	7
	4
	10
	2
	2
	
	


注：1．《思想道德修养与法律基础》课含1学分《廉洁修身》课程教学内容。
2．《形势与政策》分8个学期开设，由思政学院统一安排；其中含38学时《大学生职业发展与就业指导》课程教学内容，《大学生职业发展与就业指导》课由就业指导中心负责组织教学。
3．括号内的4个学分为社会实践学分，由教务处统筹，思政学院和团委组织落实，思政学院认定学分。
广告学专业指导性教学计划
（大学外语教育模块课 较高要求B班）
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配（周学时）

	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	JY50122
	综合英语（2）
	4
	72
	4
	
	
	
	
	
	
	

	JY50052
	网络自主学习（2）
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	JY50123
	综合英语（3）
	4
	72
	
	4
	
	
	
	
	
	

	JY50053
	网络自主学习（3）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	JY50600
	中级网络视听说
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	JY50610
	中级英语国家文化
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	JY50560
	学术英语
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	JY50620
	中级影视英语
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	JY50630
	中级英语文学
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	JY50590
	商务英语
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	JY50241
	广告英语（1）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	JY50242
	广告英语（2）
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	合  计
	28
	504
	6
	6
	6
	6
	2
	2
	
	


广告学专业指导性教学计划
（学科基础课）
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	XW20080
	人文通识教育18讲
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	XW20020
	传播学概论
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	XW20040
	社会学概论
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	XW20090
	国际传播（英）
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	XW20100
	国际政治与经济
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	XW20110
	传播学研究方法
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	合  计
	12
	216
	
	4
	4
	4
	
	
	
	


广告学专业指导性教学计划
（专业模块课）
	课程
类别
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	必 修
课
	XW30310
	中外广告史
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	XW32431
	专业经典导读（1）
	1
	18
	
	1
	
	
	
	
	
	

	
	XW32432
	专业经典导读（2）
	1
	18
	
	
	1
	
	
	
	
	

	
	XW30460
	广告学概论
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31210
	市场营销学
	1+1
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	XW30330
	广告心理学
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30250
	广告策划与创意
	2+1
	54
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	XW31000
	广告经营与管理
	1+1
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31560
	中外广告法规与道德伦理
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30270
	广告摄影
	1+1
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW32100
	平面广告设计
	1+1
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	XW32150
	电脑设计
	1+1
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31590
	广告媒体
	1+1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW31600
	广告文案
	1+1
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW31370
	网络传播
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31330
	公共关系学
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30240
	广告调查与效果评估
	1+1
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	合   计
	33
	450
	6
	5
	5
	2
	8
	7
	
	

	选
修
课
	XW30650
	广告美学*
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31090
	广告社会学*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31630
	品牌营销与管理
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW31640
	消费者行为学
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31080
	整合营销传播
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30760
	顾客关系管理
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31660
	媒介品牌管理*
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32110
	CI策划与设计*
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32120
	传媒前沿观察◇
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW30010
	新闻学概论*
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW30370
	媒介经营与管理*
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30950
	组织传播*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW30580
	广播电视节目主持人*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW32140
	当代世界问题（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31700
	西方传播思想研究*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW30740
	人际传播*
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW32130
	创意写作*
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	合   计
	34
	612
	
	6
	4
	4
	10
	10
	
	

	全媒体传播
	XW32200
	多媒体传播应用#
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW31030
	网络营销与广告
	1+1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW30790
	电视摄像与节目制作*
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32310
	网页制作*
	1+1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW31020
	广播电视广告
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	合   计
	10
	180
	
	
	2
	4
	4
	
	
	

	国际广告传播
	XW31710
	跨文化传播
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31720
	国际广告研究
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31040
	东西方文化比较
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31730
	国际会展策划与实务*
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31740
	国际商务与跨国营销*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31750
	西方广告评析*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	合计
	12
	216
	
	
	
	
	6
	6
	
	


注：1．课程名称后标注“#”的课程为全部实践课程；“1+1”或“1+3”形式的课程分别表示此课程的理论和实践授课比例；课程名称后标注“（英）”的课程，为全英课或双语课。课程名称后标注“◇”的课程，为聘请校内外专家进行授课的应用类讲座课程。
2．选修课、全媒体传播课程模块、国际广告课程模块中不带*号的为必选课，带*号的为非必选课。
3．学生须从专业选修课模块中选修37学分，共666学时；其中全媒体传播课程模块至少需选修 8学分，国际广告课程模块至少需选修 10学分。
广告学专业指导性教学计划
（实践教学模块）
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	SZ40011
	社会实践（一）
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SZ40012
	社会实践（二）
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	XW40010
	专业实习
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	XW40020
	毕业论文
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	XW40030
	创新能力
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合   计
	14
	
	
	
	
	
	
	
	
	


注：
 1. 在专业模块课中含实践教学18学分（取决于学生是否选修一些带实践环节的选修课）。
2. 社会实践（一）要求在第2 学期完成，社会实践（二）安排在第1－4学期（包括两个寒假和两个暑假）。
3．学生参加学校统一组织的劳动和社会实践外，还要到广告行业的相关单位见习（安
   排在寒暑假），三年级的暑假及四年级的第一学期安排专业实习（学生在导师指导下
   需提供策划案、设计作品等实习成果），四年级下学期安排毕业实习。另外学生将学
   习一些实践性较强的课程。鼓励学生在校期间公开发表一定数量的广告作品。
4．毕业论文要求在第8学期完成。
广告学专业学分学时分布情况
	课程类别
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	全人通识
教育
模块
	必修课
	21
	432
	11
	5
	2
	6
	
	
	
	

	
	选修课
	14
	252
	2
	2
	2
	4
	2
	2
	
	

	大学外语教育模块
	28
	504
	6
	6
	6
	6
	2
	2
	
	

	专
业
知
识
教
育
模
块
	学科基础课
	12
	216
	
	4
	4
	4
	
	
	
	

	
	专
业
模
块
课
	必修课
	33
	450
	6
	5
	5
	2
	8
	7
	
	

	
	
	选修课
	37
	666
	
	4
	4
	6
	13
	10
	
	

	实践教学模块
	思政课社会实践教学
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	专业实习
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	毕业论文/设计
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	159
	2520
	25
	26
	23
	28
	25
	21
	
	


注： 全人通识教育模块、大学外语教育模块、专业知识教育模块及实践教学模块必修课学分之和为 108学分，占总学分 67.9 2%；全人通识教育模块、专业知识教育模块及实践教学模块的选修课学分之和为51学分，占总学分 32.08%；实践教学模块共 32学分，占20.13 %。
广告学专业（全英/双语班）指导性教学计划
一、培养目标与教学要求
培养目标：本专业培养具备广告学理论与技能、良好的英语交际能力、宽广的文化与科学知识，能在新闻媒介广告部门、广告公司、市场调查及信息咨询行业以及企事业单位，尤其是涉外型单位从事广告经营管理、广告策划创意和设计制作、市场营销策划及市场调查分析工作的广告学高级专门人才。特别是可以熟练运用英语进行国际广告经营与管理的高端人才。
教学要求：本专业学生主要学习广告学的基本理论与基本知识，接受广告策划、市场营销和实施能力等基本训练，掌握广告实施与经营管理的基本知识和技能。要求学生参加全国大学英语六级考试并取得成绩报告单，鼓励学生参加校内专业英语八级水平考试。
毕业生应获得以下几方面的知识和能力：
1．掌握广告学基本理论、基本知识；
2．具有现代广告的策划、创意、制作、发布的基本能力，以及市场调查与营销的基本知识和市场分析、数据处理的基本能力；
3．熟悉有关广告的政策法规；
4．了解中国广告事业的现状与发展趋势，了解外国广告事业的发展动态； 

5．具有公共关系的基本知识与活动能力；
6．具有良好的英语沟通能力和跨文化传播能力；
7．具有国际广告经营与管理的基本知识与活动能力。
二、基本学制与修业年限
基本学制：4 年，修业年限：3-6年。
三、学时与学分
本专业总学时 2763学时，总学分 163学分。其中必修课 112学分，占 68.71%；选修课  51  学分，占  31.29%；实践教学 32学分，占19.63%

	课程类别
	学分数
	占总学分的比例

	全人通识教育模块
	必修课
	思想政治理论
	12+（4）
	12.88%

	
	
	自然科学（计算机基础、高等数学）
	3
	

	
	
	国防教育与体育
	6
	

	
	选修课

	人文经典
	2
	8.59%

	
	
	文化与文学
	2
	

	
	
	艺术与审美
	2
	

	
	
	哲学与历史
	6
	

	
	
	其他人文社会科学
	
	

	
	
	自然科学
	2
	

	大学外语教育模块
	大学英语/第二外语
	32
	19.63%

	专业知识教育模块
	学科基础课
	12
	7.36%

	
	专业知识模块课
	必修课
	33
	20.25%

	
	
	选修课
	37
	22.70%

	实践教学模块
	专业实验（实训）课程
	
	

	
	思政课社会实践教学
	社会实践（一）
	2
	2.45%

	
	
	社会实践（二）
	2
	

	
	专业实习
	4
	2.45%

	
	毕业论文/设计
	6
	3.68%

	
	创新能力
	
	

	合计
	163
	


注：1. “人文经典”模块的课程为《人文经典阅读》分第1-4学期完成，由教务处统筹，中文学院负责组织教学。
2. 体现《大学语文》教学要求的课程列入全人通识教育中的“文化与文学”模块。负责组织教学。
3.创新能力学分可冲抵全人通识教育模块中选修课同类型课程的学分，最高8学分。
四、主干学科
新闻传播学。
五、核心课程
传播学概论、广告学概论、国际广告研究，跨文化传播、广告策划与创意、广告文案、平面广告设计、电脑设计、广告摄影、广告媒体、广告经营与管理、中外广告史、公共关系学、中外广告法规与道德伦理、广告心理学、市场营销学、广告调查与效果评估、网络传播等。
六、社会实践与科学研究
1．军训与军事理论课，由学校统一组织实施，2学分。
2．学生参加学校统一组织的劳动和社会实践外，还要到广告行业的相关单位见习（安排在寒暑假），三年级的暑假及四年级的第一学期安排专业实习（学生在导师指导下需提供策划案、设计作品等实习成果），四年级下学期安排毕业实习。另外学生将学习一些实践性较强的课程。鼓励学生在校期间公开发表一定数量的广告作品。
3．四年级撰写毕业论文，6学分。
4．采用调研、讲座、论文报告会等形式开展科研活动，有公开发表的广告作品、广告评论或调查报告（有正式刊号或书号），获创新学分。
七、授予学位
学生考核合格，根据《中华人民共和国学位条例》授予文学学士学位。
广告学专业（全英/双语班）指导性教学计划
（全人通识教育模块课）
	课程
类别
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配（周学时）

	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	必
修
课
	ZG10010
	思想道德修养与法律基础
	2+(1)
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	ZG10060
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	4+(2)
	72
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	ZG10030
	中国近现代史纲要
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	ZG10040
	马克思主义基本原理
	3
	54
	
	3
	
	
	
	
	
	

	
	ZG10050
	形势与政策
	1+(1)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	XX10010
	计算机基础
	3
	54
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	QT10010
	军训与军事理论
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	TY10011
	体育（1）
	1
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	TY10012
	体育（2）
	1
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	TY10013
	体育（3）
	1
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	TY10014
	体育（4）
	1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	选修课
	14
	252
	2
	2
	2
	4
	2
	2
	
	

	合  计
	35
	684
	13
	7
	4
	10
	2
	2
	
	


注：1．《思想道德修养与法律基础》课含1学分《廉洁修身》课程教学内容。
2．《形势与政策》分8个学期开设，由思政学院统一安排；其中含38学时《大学生职业发展与就业指导》课程教学内容，《大学生职业发展与就业指导》课由就业指导中心负责组织教学。
3．括号内的4个学分为社会实践学分，由教务处统筹，思政学院和团委组织落实，思政学院认定学分。
广告学专业（全英/双语班）指导性教学计划
（大学外语教育模块课）
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配（周学时）

	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	JY50335
	综合英语（5）
	4
	72
	4
	
	
	
	
	
	
	

	JY50345
	网络自主学习（5）
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	JY50041
	网络视听说（1）
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	JY50336
	综合英语（6）
	4
	72
	
	4
	
	
	
	
	
	

	JY50346
	网络自主学习（6）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	JY50042
	网络视听说（2）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	JY50440
	影视英语
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	JY50420
	英语国家文化
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	JY50520
	实用翻译
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	JY50590
	商务英语
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	JY50430
	英语文学
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	JY50740
	英语写作
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	JY50241
	广告英语（1）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	JY50242
	广告英语（2）
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	合  计
	32
	576
	8
	8
	6
	6
	2
	2
	
	


广告学专业（全英/双语班）指导性教学计划
（学科基础课）
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	XW20080
	人文通识教育18讲
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	XW20120
	传播学概论（英）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	XW20040
	社会学概论
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	XW20090
	国际传播（英）
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	XW20100
	国际政治与经济
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	XW20110
	传播学研究方法
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	合  计
	12
	216
	
	4
	4
	4
	
	
	
	


广告学专业（全英/双语班）指导性教学计划
（专业模块课）
	课程
类别
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	必 修
课
	XW30310
	中外广告史
	2
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	XW32431
	专业经典导读（1）
	1
	18
	
	1
	
	
	
	
	
	

	
	XW32432
	专业经典导读（2）
	1
	18
	
	
	1
	
	
	
	
	

	
	XW31770
	广告学概论（英）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31230
	市场营销学（英）
	1+1
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	XW31780
	广告心理学（英）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30250
	广告策划与创意
	2+1
	54
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	XW31790
	广告经营与管理（英）
	1+1
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW32070
	中外广告法规与道德伦理（英）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30270
	广告摄影
	1+1
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW32100
	平面广告设计
	1+1
	36
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	XW32150
	电脑设计
	1+1
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31800
	广告媒体（英）
	1+1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW31810
	广告文案（英）
	1+1
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW31480
	网络传播（英）
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31330
	公共关系学
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30240
	广告调查与效果评估
	1+1
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	合   计
	33
	594
	6
	5
	5
	2
	8
	7
	
	

	选
修
课
	XW31830
	广告美学（英）*
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW32240
	广告社会学（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31840
	品牌营销与管理（英）
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW31850
	消费者行为学（英）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW32410
	整合营销传播（英）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31870
	顾客关系管理（英）
	2
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	XW31660
	媒介品牌管理*
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32110
	CI策划与设计*
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32120
	传媒前沿观察◇
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW30010
	新闻学概论*
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW32290
	媒介经营与管理（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW30950
	组织传播*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW30580
	广播电视节目主持人*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW32140
	当代世界问题（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31430
	西方传播思想研究（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31880
	人际传播（英）*
	2
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW32130
	创意写作*
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	合   计
	34
	612
	
	6
	4
	4
	10
	10
	
	

	全媒体传播
	XW32200
	多媒体传播应用#
	2
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	XW32300
	网络营销与广告（英）
	1+1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW30790
	电视摄像与节目制作*
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32310
	网页制作*
	1+1
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	XW32230
	广播电视广告（英）
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	合   计
	10
	180
	
	
	2
	4
	4
	
	
	

	国际广告传播
	XW31890
	跨文化传播（英）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31900
	国际广告研究（英）
	2
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW32180
	东西方文化比较（英）
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31910
	国际会展策划与实务（英）*
	1+1
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	XW31920
	国际商务与跨国营销（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	XW31930
	西方广告评析（英）*
	2
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	合计
	12
	216
	
	
	
	
	6
	6
	
	


注：1．课程名称后标注“#”的课程为全部实践课程；“1+1”或“1+3”形式的课程分别表示此课程的理论和实践授课比例；课程名称后标注“（英）”的课程，为全英课或双语课。课程名称后标注“◇”的课程，为聘请校内外专家进行授课的应用类讲座课程。
2．选修课、全媒体传播课程模块、国际广告课程模块中不带*号的为必选课，带*号的为非必选课。
3．学生须从专业选修课模块中选修37学分，共666学时；其中全媒体传播课程模块至少需选修 8学分，国际广告课程模块至少需选修 10学分。
广告学专业（全英/双语班）指导性教学计划
 （实践教学模块）
	课程编码
	课程名称
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	SZ40011
	社会实践（一）
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SZ40012
	社会实践（二）
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	XW40010
	专业实习
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	XW40020
	毕业论文
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	XW40030
	创新能力
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合   计
	14
	
	1
	1
	3
	2
	3
	2
	
	


注：
1. 在专业模块课中含实践教学18学分（取决于学生是否选修一些带实践环节的选修课）。
2. 社会实践（一）要求在第2 学期完成，社会实践（二）安排在第1－4学期（包括两个寒假和两个暑假）。
3．学生参加学校统一组织的劳动和社会实践外，还要到广告行业的相关单位见习（安
   排在寒暑假），三年级的暑假及四年级的第一学期安排专业实习（学生在导师指导下
   需提供策划案、设计作品等实习成果），四年级下学期安排毕业实习。另外学生将学
   习一些实践性较强的课程。鼓励学生在校期间公开发表一定数量的广告作品。
4．毕业论文要求在第8学期完成。
广告学专业（全英/双语班）学分学时分布情况
	课程类别
	学
分
数
	学
时
总
数
	各学期学时分配  （周学时）

	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	
	
	
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)
	(18)

	全人通识
教育
模块
	必修课
	21
	432
	11
	5
	2
	6
	
	
	
	

	
	选修课
	14
	252
	2
	2
	2
	4
	2
	2
	
	

	大学外语教育模块
	32
	576
	8
	8
	6
	6
	2
	2
	
	

	专
业
知
识
教
育
模
块
	学科基础课
	12
	216
	
	4
	4
	4
	
	
	
	

	
	专
业
模
块
课
	必修课
	33
	594
	6
	5
	5
	2
	8
	7
	
	

	
	
	选修课
	37
	666
	
	4
	4
	6
	13
	10
	
	

	实践教学模块
	专业实验（实训）课程 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	专业实习
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	社会实践（思政课社会实践）
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	毕业论文/设计
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	163
	2736
	27
	28
	23
	28
	25
	21
	
	


注： 全人通识教育模块、大学外语教育模块、专业知识教育模块必修课学分之和为 112   
       学分，占总学分 68.71%；全人通识教育模块、专业知识教育模块的选修课学分之
       和为  51    学分，占总学分 31.29%；实践教学模块共 32学分，占19.63%。
广告学专业教学大纲（2013版）
广告学专业教学大纲（2013版）(


传播学概论


网络传播


社会学概论


公共关系


专业经典导读


市场营销学


广告学概论


广告调查与效果评估


广告策划与创意


广告文案


广告摄影


广告媒体


广告经营与管理


广告设计


中外广告史


中外广告法规与道德伦理


广告心理学


平面广告设计


广播电视广告


网络营销与广告


国际广告研究


跨文化传播


东西方文化比较


消费者行为学


广告美学


品牌营销与管理


整合营销传播


广告社会学


顾客关系管理


新闻学概论


国际传播


广播电视节目主持人


人际传播


CI策划与设计


电视摄像与制作


电脑设计


网页设计


媒介品牌管理


国际商务与跨国营销


国际会展策划与实务


西方广告评析


组织传播


创意写作


当代世界问题（英）


西方传播思想研究


传媒前沿观察


《网络传播》课程教学大纲
课程编码：XW31370
课程性质：学科基础课
教学时数：周学时1+1，总学时 36  

学    分：2

先修课程：新闻学概论
教学目的与要求：
本课程介绍国际互联网对传播领域所带来的变化如社团、公司和个人如何通过互联网来进行沟通与传播。此外，本课程还将向学生提供网页制作的实践机会。 通过本课程的学习，学生必须能够：1．掌握网络惯例，标准，法律和技术知识；2．利用网络进行信息的沟通与传播；3．正确地评估判断网站的实用性、价值和网站的设计布局。
教学方式：课堂授课和课堂讨论
使用教材：
1．彭兰著，《网络传播学》，中国人民大学出版，2009；
2．自编教材（英语讲义）。
参考书目：
张海鹰等编著，《网络传播概论》，复旦大学出版社，2001。
授课内容：
本课程是理论结合实践的学期课程，三分之二课时介绍网络传播理论，三分之一提供网络传播实践。学生将籍此掌握利用网络进行沟通和传播的各项技能。
考核方式：
该课程考核方式为论文写作。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，论文写作占40%。
《专业经典导读1》课程教学大纲
课程编号：XW32431

课程性质：专业必修课
教学时数：周学时1；总学时18

学    分：1

先修课程：无
教学目的与要求：
 熟悉专业经典，把握广告与相关学科的理论传承与发展脉搏。洞悉行业概貌，了解行业发展动态。同时，培养学生良好的读书习惯。
教学方式：自学为主，读书会讨论为辅
推荐阅读书目：
1.[美]威廉·阿伦斯.阿伦斯广告学[M].北京：中国人民大学出版社；
2.[美]克劳德·霍普金斯.我的广告生涯&科学的广告[M].北京：中国人民大学出版社；
3.[美]阿尔·里斯，杰克·特劳特.定位[M].北京：机械工业出版社；
4.[美]杰克·特劳特，瑞维金.新定位[M].北京：中国财政经济出版社；
5. [美]米切尔·舒德森.广告艰难的说服——广告对美国社会影响的不确定性[M].北京：华夏出版社；
6.[美]大卫·奥格威.一个广告人的自白[M].北京：中国友谊出版社；
7.[美]唐·E·舒尔茨.整合行销传播[M].北京：中国物价出版社；
8.[美]大卫·奥格威.广告大师奥格威——未公诸于世的选集[M]. 北京：生活.读书.新知三联书店；
9. [日]清水公一.广告理论与战略[M].北京：北京大学出版社；
10. 张金海.20世纪广告传播理论研究[M].武汉：武汉大学出版社；
11.[美]苏特·杰哈利.广告符码[M] .北京：人民大学出版社；
考核方式：
读书会讨论+读书报告
成绩分布：
读书会40%+60%

《专业经典导读2》课程教学大纲
课程编号：XW32432

课程性质：专业必修课
教学时数：周学时1；总学时18

学    分：1

先修课程：无
教学目的与要求：
 熟悉专业经典，把握广告与相关学科的理论传承与发展脉搏。洞悉行业概貌，了解行业发展动态。同时，培养学生良好的读书习惯。
教学方式：自学为主，读书会讨论为辅
推荐阅读书目：
[美]丹尼斯·威尔科克斯.公共关系的战略与战术[M].北京：解放出版社；
[美]大卫·艾克.管理品牌资产[M].北京：机械工业出版社；
[美]叶海亚 R. 伽摩利珀.全球传播[M].北京：清华大学出版社；
[美]丹尼尔·戴扬.媒介事件：历史的现场直播[M].北京：北京广播学院出版社；
[美]杰克逊·李尔斯.丰裕的寓言——美国广告文化史[M].上海：世纪出版集团、上海人民出版社；
[美]菲利普·科特勒.营销管理（第13版）[M].北京：中国人民大学出版社；
[美]保罗·福塞尔.格调：社会等级与生活品味[M].北京：世界图书出版公司；
[美]凡勃伦.有闲阶级论[M].北京：商务印书馆；
[法]让·鲍德里亚.消费社会[M].南京：南京大学出版社；
[法]尼古拉·埃尔潘.消费社会学[M].北京：社会科学文献出版社；
[美]弗兰克.酷的征服：商业文化、反主流文化与嬉皮消费主义的兴起[M].南京：南京大学出版社；
考核方式：
读书会讨论+读书报告
成绩分布：
读书会40%+60%

《社会学概论》课程教学大纲
课程编号：XW20040
课程性质：学科基础课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：无
教学目的与要求：
本课程属于社会科学领域的基础课程。课程以社会运行论为理论主线，以社会转型论为解释视角，从微观和宏观两个层面对社会学的基本理论和研究方法做全面、系统的介绍。旨在让学生学会从社会整体的角度分析社会关系的各个层面、各种表现及其变化发展的规律。
教学方式：讲授为主，辅以课堂讨论
使用教材：
郑杭生《社会学概论新修（精编版）》，中国人民大学出版社2009年
参考书目：
1．[美]詹姆斯•汉斯林：《社会学入门》，北京大学出版社2007；
2．[英]安东尼•吉登斯.社会学[M].北京：北京大学出版社2003.

授课内容：
本课程主要内容包括社会学定义、社会学要素、人的社会化、社会角色、社会互动、社会群体、社会组织、社会分层、城市化、社会变迁、主要社会问题、社会控制、社会政策、社会保障等。
本课程为学期课程，以老师讲授为主，中间安排2-3次课堂讨论。
考核方式：
该课程的考核方式为平时成绩+期末闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤20%+课堂表现10%+期末闭卷考试70%。
《公共关系》课程教学大纲
课程编号：XW31330
课程性质：学科基础课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：市场营销学、广告学原理、广告心理学
教学目的与要求：
针对这门课的特点，本课程将采取课堂讲授、案例教学（选用中外的公关实例进行讲解）、互动式教学、情景模拟教学等方法，以帮助学生掌握公关基本操作实务，增强学生分析和解决问题的能力、人际交往能力以及组织策划能力。
使用教材：
1．Fraser P.Seitel著，《公共关系实务（第8版）》，清华大学出版社，2006；
2．杰里A.亨德里克斯著，《公共关系案例》，机械工业出版社，2003；
3．自编散页教材。
参考书目：
1．菲利普•莱斯礼编著，《公关圣经》，汕头大学出版社，2004。
2．大卫•菲利普斯著，《网络公关》，北京大学出版社，2005。
授课内容：
本课程内容主要包括公共关系理论和公共关系实务两大部分。理论部分介绍公共关系理论知识，如公共关系基本概念、职能和原则、公共关系的主体和对象、公共关系传播与媒介等；实务部分介绍公关调查、公共关系宣传、公共关系交际、公共关系专题活动、组织形象设计、商务礼仪等。
考核方式：
该课程的考核方式为考试，包括名词解释、公关案例分析、公关写作三大部分。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末考试成绩占40%。
《市场营销学》课程教学大纲
课程编码：XW31210
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1 ，总学时 36  
学    分：2
先修课程：无
教学目的与要求：
本课程属于专业必修课，旨在向学生传授市场营销学的基本理论与实践技能。课程主要讲授市场营销学的基本原理和实践知识，从本科教学的需要出发，强调了适合中国学生思维特点的课程架构和教学方法，通过理论讲解和学生操练，使学生能很快理解和接受市场营销学的相关理论，并用以分析和思考实践中所遇到的各种问题。
教学方式：
课程采用教师讲授，专业人士讲座，及学生分组实践等多种形式，通过一系列营销实践，使学生逐渐掌握营销理论与实务。
使用教材：
1．菲利普·科特勒，凯文·莱恩·凯勒，卢泰宏. 营销管理（第13版·中国版）[M]. 北京：中国人民大学出版社，2009.
2．自编、自选案例资料。
参考书目：
1．Kotler, P., Keller K. L., Lu Taihong. Marketing Management in China[M]. Singapore: Pearson Education South Asia Pte Ltd., 2009.

2．Philip R. Cateora, Mary C. Gilly, John L. Graham. 国际市场营销学（第14版）[M]. 北京：机械工业出版社，2010.
3．卢泰宏. 解读中国营销[M]. 北京：中国社会科学出版社，2004.
4．Michael R. Solomon，卢泰宏，杨晓燕. 消费者行为学（第8版·中国版）[M]. 北京：中国人民大学出版社，2009.
5．Kevin Lane Keller. 战略品牌管理（第3版）[M]. 北京：中国人民大学出版社，2009.
6．艾·里斯，杰克·特劳特. 定位[M]. 北京：机械工业出版社，2011.
授课内容：
本课程按照理解市场营销和市场营销过程、理解市场和消费者、设计顾客驱动的营销战略和营销组织、扩展市场营销四大板块组织教学。教学内容包括：市场营销学基本概念、市场营销哲学、营销环境分析、市场营销调研、消费者行为分析、目标市场营销战略、营销组合策略、营销组织与控制等市场营销学系统理论知识的讲授和介绍。
该课程为学期课程。1-17周讲授市场营学的相关理论、各种技能及练习，18周为课程综合作业展示。
考核方式：
该课程的考核方式为课程作业、闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤占10%，平时成绩占40%，期末考试成绩占50%。
《广告学概论》课程教学大纲
课程编码：XW30460
课程性质：专业模块课程
教学时数：周学时2，总学时36

学    分：2

先修课程：市场营销学
教学目的与要求：
本门课程目的是让学生了解和熟悉广告学的基本理论与方法，认识广告在社会中的作用与地位，掌握广告及其管理的相关知识和能力，以适应当代社会的需求。主要教学内容：广告概述，广告经营与广告媒体，广告创作，广告心理，广告理论，广告策略，以及广告调查等。
使用教材：
《当代广告学》（美）威廉•阿伦斯著 人民邮电出版社第八版
参考书目：
1.（美）莱恩、金：《克莱普纳广告教程》，清华大学出版社，2009年版。
2.威尔斯：《广告学：原理与实务》，桂世河等译，中国人民大学出版社，2009年版。
3.丁俊杰：《现代广告通论》，中国传媒大学出版社，2007年版。
授课内容：
本门课程分为三个部分，第一部分是广告概述、第二部分营销战略与广告战略的制订、第三部分广告与其他元素的组合。
考核方式：
卷面考试加提交一份市场营销计划大纲或广告计划大纲
成绩分布：
平时成绩占40%，考试成绩占60%

《广告调查与效果评估》课程教学大纲
课程编码：XW30240

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1，总学时 36

学分：2

先修课程：社会统计学
教学目的与要求：帮助学生了解广告调查的兴起与发展历程、广告调查的基本方法、操作流程、组织与实施，广告效果的观察与测量等基本方法与操作规程。要求学生在学习过程中注重理论与实践的结合，将所学知识广泛应用于广告调查与效果评估的实践中，能够熟练掌握与运用广告调查与效果评估的技巧与技能。
教学方式：课堂教学采用案例教学、课堂讨论与课外实践相结合的方式，以原理讲解、案例分析、课堂讨论与课外实践为主体。
使用教材：舒咏平主编《广告调查》，武汉大学出版社2006年版
参考书目：黄升民等著：《广告调查》，中国物价出版社2002年第二版；
          黄合水：《广告调研技巧》，厦门大学出版社2003年版；
          樊志育：《广告效果测定技术》，上海人民出版社2000年版；
          江波：《广告效果测评》，中国广播电视出版社2002年版；
          戴元光：《传播学研究方法》，复旦大学出版社2003年版。
授课内容：广告调查概说、广告调查的组织、广告主调查、广告环境调查、市场调查的抽样操作、市场调查的问卷设计、市场调查的访谈沟通、调查数据的统计分析、广告效果的实验与观察、广告媒介的调查、广告效果的测定、调查报告的撰写。
考核方式：课堂考核、实验考查与小组调查报告相结合
成绩分布：平时成绩（课堂考勤、课堂作业、小组讨论与展示、实验考查成绩）占50%，期末小组调查报告占50%。
《广告策划与创意》课程教学大纲
课程英文名称：Introduction to Circuit, Analog Electronics and Digital Electronics

课程编码：XW30250
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2+1，总学时 54（ 其中实验学时 18 ）
学    分：3
先修课程：市场营销学、广告媒体策略、广告心理学、公共关系学
教学目的与要求：
本课程属于专业必修课，在广告学专业的课程体系中居于核心地位。本课程旨在系统梳理广告策划与创意的理论及方法。一方面从理论角度进行条分缕析，把握广告策划的内涵、理论背景、组成部分和广告创意的内涵、方法及不同媒体形式的创意规律；另一方面从实践的角度，通过经典个案的研究，剖析总结广告策划与创意的实践经验，更重要的是，通过模拟广告公司广告策划与创意的实操训练，让学生除掌握课堂所学之外，更能进一步锻炼其获取和分析信息、以及团队合作和沟通的能力。
教学方式：
课堂教学为主，在课堂教学中充分利用现代教学手段包括网络课件、课堂辩论赛、模拟广告公司比稿、广告节创意竞赛等对课堂教学进行补充。此外，实验和课外动手训练是巩固教学效果的有效手段。
使用教材：
1．姜智彬. 广告策划与创意[M]. 北京：中国建筑工业出版社，2008.
2．自编、自选案例资料。
3．自选音像资料。
参考书目：
1．德鲁安尼，朱勒. 广告创意与策略（第9版）（双语工商管理英文版）[M]. 沈阳：东北财经大学出版社，2008.
2．蒋旭峰，杜骏飞. 广告策划与创意（第2版）[M]. 北京：中国人民大学出版社，2011.
3．吴柏林. 广告策划与策略（第2版）[M]. 广州：广东经济出版社，2009.
4．王健. 广告创意教程[M]. 北京：北京大学出版社，2004.
5．贝纳德•格塞雷，罗伯•埃伯格. 广告创意解码[M]. 北京：中国物价出版社，2003.
6．何佳讯. 广告案例教程（第3版）[M]. 上海：复旦大学出版社，2010.
授课内容：
本课程贯彻国际本土化创新的基本理念，注重国际视野与中国现实的结合，兼顾理论落地与应用提升，体现前沿性、前瞻性与充足的理论高度和实务价值。在一般广告策划与创意运作的基本框架下，融入整合品牌传播的思想，参悟广告学、营销学、传播学、品牌管理等领域的最新研究成果，吸收国际著名广告公司先进的作业理念、作业方法与典型案例，突出现代广告策划与创意运作的先进理念、作业流程、思维方法与作业技巧，强调跨文化传播和e时代背景下广告策划与创意运作的内在逻辑与实际运作体系。
具体内容包括：21世纪的广告策划与创意、广告策划中的市场环境分析、广告策划的运作过程、整合品牌传播与广告策划、广告创意过程与创新思维、广告创意与民族文化、中国传统文化心理与广告创意、广告创意策略、广告创意表现、跨文化传播背景下的广告策划与创意、新媒体时代的广告策划与创意。
该课程为学期课程。1-15周讲授广告策划与创意的相关理论、各种技能及练习，16-18周为模拟“广告节”的实务训练。
实验内容：
实验（一）内容：广告策划的艺术性与科学性（课堂辩论赛）
实验（二）内容：广告策划书比稿
实验（三）内容：感受广告创意 
实验（四）内容：分析并理解广告创意的特征 
实验（五）内容：感受民族文化创意元素
实验（六）内容：广告创意思维实训
实验（七）内容：广告创意原理综合实训
实验（八）内容：广告创意方法综合实训
实验（九）（广告创意综合实训）内容： 要求学生分组参加虚拟的“爱飞”广告节，完成广告设计作品并在校内公开展出。
考核方式：
该课程的考核方式为课程作业（课堂辩论赛、民族传统创意元素展示、广告策划案、“广告节”比稿）+期末考试（闭卷）。
成绩分布：
课堂考勤占10%，平时成绩占40%，期末考试成绩占50%。
《广告文案》课程教学大纲
课程编码：XW31600

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1，总学时36
学分：2
先修课程：中外广告史，广告学概论，平面广告设计
教学目的与要求：
课程系统讲授现代广告文案写作的一般理论和写作过程、写作技巧，培养学生对广告文案的鉴赏和理解能力，提高应用和创作能力，适应广告业务对文案的要求。
通过讲授本课程，使学生理解广告文案的概念、结构、特性和广告文案写作的一般规律，了解广告文案在整体广告运作中的地位、作用及其与广告调查、广告定位、广告创意、广告表现等的关系，提高分析、辨别各种广告文案的能力，掌握并运用各种类型的广告文案的写作方法和写作技巧。
教学方式：
讲授+赏析+讨论
使用教材：

杨先顺，《广告文案写作原理与技巧》，暨南大学出版社，2000.9（2009.11第3版）
参考书目：
1．中文版:（美）布鲁斯·本丁格尔著，谢千帆译，《广告文案训练手册》，中国传媒大学出版社，2008.5
2．英文版: Bruce Bendinger, The Copy Workshop Workbook, Bruce Bendinger Creative Communications,Inc., 4th edition (July 24, 2009)

3．中文版:（美）乔治·费尔顿著，陈安全译，《广告创意与文案》，中国人民大学出版社，2005
4．英文版: George Felton, Advertising:concept and Copy, W. W. Norton & Company, 2nd Edition (January 19, 2006)

授课内容：
本课程讲授以下内容：广告文案写作条件论、广告文案写作原则论、广告文案写作的过程及其分类论、广告文案写作的语言修辞运用、广告文案结构构成论、广告标题、广告正文、广告口号、不同媒体的广告文案、不同信息主体的广告文案、不同行业内容的广告文案、系列广告文案、整合营销传播中的广告文案、广告企划文案。
考核方式：平时作业+期末闭卷
成绩分布：
平时成绩占50%，期末成绩占50%。
《广告摄影》课程教学大纲
课程编码：XW30270
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1.0+1.0  ，总学时18+18 

学分：2

教学目的与要求：
广告摄影课程是广告专业本科生的专业必修课，通过广告摄影的学习使学生掌握广告摄影的基础理论和基本技术，逐步培养学生的专业摄影专长，专题摄影的技术和收集素材的能力，提高视觉传达的表现力。广告摄影课程在对学生审美的培养方面起着重要的作用，尤其对于广告以及平面方向的学生来说，是一门必要掌握课程。此课程对于学生提高审美能力、设计鉴赏能力起着至关重要的作用。
教学方式：
     课堂讲授、实训、研讨
使用教材：
王天平编著，《广告摄影教程》，复旦大学出版社
参考书目：
1．王天平等编著，《当代广告摄影》，上海人民美术出版社
授课内容：
该课程采取课堂讲授、师生互动、实践操作、自主创作相结合的教学方式。教学内容包括：广告摄影概述、广告摄影器材的选择与使用（理论+实践）、数码技术运用与广告摄影（理论+实践）、职业广告摄影师的修养与创新性、广告摄影创意与视觉表现（理论+实践）、商业摄影综合要求（理论+实践）、摄影美学、常见广告摄影题材的创作要点（理论+实践）。
实训内容：
摄影器材的使用；
摄影曝光；
摄影用光；
数码摄影；
数码后期；
专题摄影
考核方式：
     平时练习+期末考试
成绩分布：
 平时成绩40%，期末考试成绩60%
《广告媒体》课程教学大纲
课程编码：XW31590

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1，总学时36

学分：2
先修课程：市场营销学，消费者行为学
教学目的与要求：
本课程旨在通过理论阐述与案例教学的有效融合，使学生能更好的掌握广告媒体策略的基本理论、基础知识和基本方法。尤其是从教学的实际需要出发，强调了适合中国学生思维特点的课程架构和教学方法，使学生能很快理解和接受广告媒体策略的相关理论，并用以分析和思考实践中所遇到的各种问题。
教学方式：
讲授+讨论
使用教材：
1．杰克·西瑟斯/罗杰·巴隆著，闾佳/邓瑞锁译，《广告媒体策划（第6版）》，中国人民大学出版社，2006.

2．刘超，《广告媒体策略》，中国建筑工业出版社，2008

3．自编、自选案例资料。
参考书目：
1．Jack Z. Sissors, Roger B. Baron, Advertising Media Planning, McGraw-Hill, 7 edition (July 16, 2010)

2．阿诺德•M.巴尔班，斯蒂芬•M.克里斯托尔，弗兰克•J.科派克.《国际4A广告公司媒介计划精要》，广东经济出版社，2005

3．陈俊良，《广告媒体研究》，中国物价出版社，1997

4．纪华强，《广告媒体策划》，复旦大学出版社，2003

授课内容：
本课程以系统梳理广告媒体策略的经典理论和方法、以及最新研究成果为经纬来组织教学。一方面，从理论角度进行条分缕析，在把握媒体生态的最新演进趋势以及不同媒体形态传播特征的基础上，以全新的视角对广告媒体策略的内涵、理论背景、组成部分和基本方法等进行系统讲授；另一方面，从实践的角度，通过企业经典标杆个案的研究，尤其是学生实践个案的讨论，深入剖析和总结广告媒体策略的实践经验。
考核方式：课堂演示（媒体研究）+媒体策划案+期末闭卷
成绩分布：平时成绩占50%，期末成绩占50%。
《广告经营与管理》课程教学大纲
课程编号：XW31000
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1；总学时36 
学分：2 

先修课程：市场营销、广告学概论、中外广告史
教学目的与要求：
本课程旨在为学生提供关于广告公司经营与管理的理论和实际操作方法的全面指引。通过示范讲解和学生操练，让学生掌握广告事业运行的控制机制，以便他们从事广告管理工作时，使广告事业各个级成部分之间协调行动，在政府法规所允许的范围内更好地达成广告的目标，满足消费者的需求，进而对社会的经济建设和上层建筑作出贡献。本课程让学生了解广告公司内部的管理、广告活动全过程的管理、广告内、外部的约束机制。
本课程要求学生阅读大量相关材料，掌握广告公司经营管理模式。同时要求学生模拟成立广告公司，并进行提案，锻炼学生对广告公司的经营与管理能力。
使用教材：
（1）何海明 著《广告公司的经营与管理》，中国物价出版社，2002；
参考书目：
（1）《现代广告经营与管理》张金海著，首都经济贸易大学出版社。
（2）《当代广告学》阿伦斯著，人民邮电出版社。
（3）《广告经营管理术》赵洁编著，福建厦门大学出版社。
（4）《广告经营管理学 》康善招等主编，华东理工大学出版社。
授课内容：

本课程内容主要从三个层面组织教学：一是从宏观层面探讨广告产业、广告市场的公共管理体系的建构；二是从中观层面探讨企业、媒介及广告公司等广告经营主体的运作与管理；三是从微观层面探讨具体广告业务运作的流程与控制。
该课程为学期课程。1-15周介绍广告经营与管理的三个层面，16-17周为模拟成立广告公司的实操训练。
考核方式：
课堂考勤，平时成绩，期末考试
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占20%，期末考试成绩占60%。
《中外广告史》课程教学大纲
课程编码：XW30310
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2，总学时 36 （其中实践/上机学时）
学    分：2

先修课程：广告学概论
教学目的与要求：
《广告史》是广告学专业的必修课程。为学习其他相关的广告学科目奠定一个坚实的基础。
对于广告史的研究，不但有助于深化对广告理论的探索，而且能够以历史经验指导现实的广告宣传，是我们广告学专业教学与研究中的重要组成部分。本课程要求学生了解广告发展中的中国和外国广告史的相关史实，清晰地把握广告历史的脉络。
使用教材：
1． 陈培爱：《中外广告史新编》，高等教育出版社，2009.

2．自选图片、音像资料。
参考书目：
1．陈培爱：《中外广告史（第2版）》，中国物价出版社，2002。
2．刘家林：《新编中外广告通史（第2版）》，暨南大学出版社，2000。
3. 崔银河：《中外广告发展简史》，中国传媒大学出版社，2008。
授课内容：
本课程按照中国广告史、港澳台广告史、外国广告史三个模块组织教学，使学生系统掌握中国广告发展的历史轨迹，把握广告发展的脉络。
考核方式：
本课程的考核方式为闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤占10%，平时成绩30%，期末考试成绩占60%。
《中外广告法规与道德伦理》课程教学大纲
课程编号：XW31560
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36 
学分：2 

先修课程：市场营销、广告学概论、中外广告史、广告经营管理
教学目的与要求：
本课程旨在为学生介绍中外广告法规与管理的相关理论和知识。通过案例讲解、专题讲座和举办广告法规知识抢答赛的形式，使学生从理论知识、实际案例、专题讲座以及抢答赛等多层面、多角度熟悉了解有关的广告法规和广告职业道德，树立学生的法律意识，提高其职业道德修养，引导学生在法律与道德规范范畴之内开展广告活动。本课程要求学生阅读大量相关材料，掌握了解中外广告法规常识。
使用教材：
（1）吕蓉 编著《广告法规管理》，复旦出版社，2007。
参考书目：
（1）《广告法实用教程》肖汗奇、郑国生主编，中国法制出版社。
（2）《广告法律理解与适用》国家工商总局广告司主编，工商出版社。
（3）《广告监督管理》陈季修主编，北京工业大学出版社。
（4）《中外广告史》陈培爱著著，中国物价出版社。
授课内容：
课程内容以国家的广告法律法规为“经”，以广告以及对广告的监督管理活动为“纬”，详细介绍广告活动以及广告监督管理的基本制度规范、广告活动的基本准则、广告的道德规范、广告发布的具体标准、广告法律法规的体系建构、广告违法行为的法律责任，以及国际广告的发展和监管情况等。
该课程为学期课程。1-13周介绍中外广告法规与管理的理论和知识，14-16周为比较广告、性诉求广告以及女性广告的广告法规专题讲座，17周为模拟抢答赛。
考核方式：
课堂考勤，平时成绩，期末考试
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占20%，期末考试成绩占60%。
《广告心理学》课程教学大纲
课程编码：XW30330

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2，总学时 36 （其中实践/上机学时 4）
学    分：2

先修课程：广告学概论、中外广告史
教学目的与要求：
《广告心理学》是广告学专业必修的一门专业课。通过本课程的学习，掌握广告心理学的基本知识和广告与消费者行为的关系、熟悉广告效果的测评方法。该课程的学习还将为广告专业的其他课程和技能的培训打下必要的心理学基础。
使用教材：
1．饶德江等，《广告心理学》，武汉大学出版社，2008。
2．自选音像资料。
参考书目：
1．舒咏平，《广告心理学》，北京大学出版社，2004；
 2．黄合水，《广告心理学》，高等教育出版社，2007。
3．仁科贞文等，《广告心理学》，外研社，2008。
4．斯科特，《广告心理学》，中国发展出版社，2007。
授课内容：
本课程从广告主、广告人、广告媒体、广告受众等各方面心理出发，就广告策略、策划、说服、表现等各个广告活动中的心理，对各广告要素的心理效应和广告作品进行心理研究，以理论知识的讲解为主，辅之以经典广告作品的分析。
考核方式：
本课程的考核方式为闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤占10%，平时成绩30%，期末考试成绩占60%。
《平面广告设计》课程教学大纲
课程编码：XW32100

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1；总学时36 

学    分：2

先修课程：广告学概论、广告摄影、广告文案写作、印刷媒体广告、广告心理学
教学目的与要求：
本课程为专业必修课。教学目的是使学生对当前广告设计发展趋势有一个基本了解，并在此基础上培养学生对广告设计的兴趣和热爱；鼓励学生通过多种途径独立进行对广告设计基本理论知识的信息处理，使学生具备非单向的联系思维和表达方式，掌握广告设计的基本理论知识和实践操作所需的思维方法、创意方式和风格表现技法，达到学以致用。注意创造性思考方式和逻辑思维的培养，为学习后续课程以及从事与本专业有关的新闻传播、广告传媒等工作打下宽广的基础。
教学方式：
以课堂理论教学、实操案例研讨和项目操作相结合，通过专题讲座、工作项目的参与介入和专业考察，使学生在理论、实践到再理论、再实践，这个不断反复循环、螺旋上升的趋势中学以致用。
使用教材：
1．《广告设计》郭雅冬著 清华大学出版社 2010年；
2．自编、自选案例资料；
3．自选音像资料。
参考书目：
1．《平面广告设计》何洁著 中南大学出版社 2008年；
2．《广告档案2010合订本》广告档案杂志社 2011年；
3．《意识形态广告公司作品全集》台湾意识形态广告公司编著 鲜氧国际传媒有限公司 2009年；
4．《2009年第四届中国元素创意大赛获奖作品集》 中国广告协会编著    左右尚出版 2010年；
5．《Big Format Advertising》BASHEER出版 2010年；
6．《Book23:Europe’s Best Adertisiong》AVA publishing出版 2010年；
7．《创意解码》2009年出版；
8．《Campaign Brief Asia》季刊 澳大利亚出版；
9．《Shots.》双月出版 英国出版；
10．《Design360》双月刊 三度文化传播出版 

授课内容：
广告设计课培养学生树立正确的广告运作观念，了解广告传播活动的基本规律和广告业当前的发展趋势，训练重点放在创意的形式风格和视觉的冲击力表现方面，培养具有良好创造性思维，并了解和掌握设计方案转化为实际出品环节中所遇到的问题和解决方法。从广告设计的全局入手，正确处理好效果与成本、客户间的矛盾关系，以及设计风格和受众定位的关系问题。
本课程为学期课程。主要课程有：广告设计的基本理论、当今广告设计前沿趋势、广告设计构成要素（图形、文字、色彩与排版）、平面广告设计（招贴广告、报刊广告）、立体广告设计（户外、焦点、橱窗广告）、动态广告设计（广播、电视、网络广告）。
实践内容：
    广告设计课强调理论与实践的完美结合，提倡灵活的教学方式，注重实践案例教学，引导学生参与介入正在发生进行的广告设计项目，亲身实践体验当前广告设计发展的潮流和趋势。
（一）比稿提案项目
（二）年度服务项目
考核方式：
本课程的考核方式为课程作业和实操项目作品以及期末总结汇报。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末成绩占40%。
《广播电视广告》课程教学大纲
课程编码：XW31020
课程性质：专业模块必修课程
教学时数：周学时1+1，总学时36

学    分：2

先修课程：广告学概论、广告摄影、印刷媒体广告、电视摄像与编辑
教学目的与要求：
本课程主要分为两部分，第一部分介绍电子广播传媒的诞生过程、广播及广播广告的个性特点，详尽地阐述了广播广告的要素、创意设计的要求，以及广播广告的制作、编播的基本方法。第二部分介绍电视广告，让学生了解电视广告的优势与局限，阐述电视广告的要素和类型，电视广告创意设计的特点和广告语的写作，以及电视广告拍摄与制作的方法。并附加优秀广告选介和电视广告创意策划的学习。第三部分重点用符号学的方法解构电视广告的构成和创意方法。
使用教材：
《广播电视广告学》朱月昌著 厦门大学出版社
参考书目：
《电视广告创作基础》、《广播创新与跨越》、《电视广告教程》
授课内容：
广播及广播广告的特点、电视及电视广告的特点、广播广告的制作编播方式、电视广告的制作及编播方式、重点用符号学的方法分析电视广告的构成和创意特点。
考核方式：
卷面考试及提交广播或电视广告的创意大纲
成绩分布：
平时成绩占60%，考试占40%

《网络营销与广告》课程教学大纲
课程编号：XW31030
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1；总学时36 

学分：2 

先修课程：市场营销、广告学概论、中外广告史、广告经营管理、网络传播
教学目的与要求：
本课程目的是让学生对网络营销与广告的理论体系有一个系统的了解，对在网络虚拟市场开展营销活动的原理和特点、环境与方法、工具和手段、目标与实施控制等相关内容，得到全面的领会和感性认识并掌握开展网络营销的操作思路和相应的运作技巧。通过案例讲解和学生动手操作，锻炼学生利用网络进行整合营销传播的能力。本课程要求学生阅读大量参考书目和在线资源，并实际动手完成相关的网络广告和电子杂志的制作、提案。
使用教材：
（1）刘向晖 著《网络营销导论》，清华大学出版社，2005。
参考书目：
（1）《网络营销原理》沃德·汉森著，华夏出版社。
（2）《网络营销基础与实践》冯英健著，清华大学出版社。


（3）《网络广告第一课》刘一赐著，新华出版社。
授课内容：
课程内容以网络营销的基础篇、方法篇和应用篇为主，介绍网络营销的理论、现实基础，网络营销实践中的各种策略和实战技巧，以及网络营销在理论和方法在各种具体场合下的实际应用。
该课程为学期课程。1-15周介绍网络营销的理论知识和案例，16-17周学生动手制作网络广告、电子杂志等并提案。
考核方式：
课堂考勤，平时成绩，期末考试
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占20%，期末考试成绩占60%。
《国际广告研究》课程教学大纲
课程编号：XW31720
课程性质：专业必修课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：广告学概论，传播学概论，广告文案
教学目的与要求：
 该课程是国际广告专业和外语类大学广告专业的必修课。其教学目的与要求是引导学生进一步扩大广告学专业视野；让学生掌握国际广告的特殊环境背景及其特征；理解并掌握国际广告的相关基本原理及操作方法；引导学生理解并熟练掌握在不同文化背景下国际广告的创意及表现；在了解掌握国际广告知识的同时培养学生的开放性的国际化视野以及一种严谨的批评态度。
教学方式：讲授为主，辅以课堂讨论
使用教材：
 [美]芭芭拉·缪勒著：《国际广告:跨文化沟通》, 东北财经大学出版社1998年第1版
参考书目：
1.[美]威廉·阿伦斯著：《当代广告学》,华夏出版社第七版 ；
2.[美]托马斯·C·奥吉恩等著：《广告学》，机械工业出版社 第二版；
3.《国际广告杂志》社 编：《国际广告杂志》2002-2004年，《国际广告杂志》出版社 ；
4.菲利普· 科特勒：《市场营销管理》 （亚洲版 ·第二版），中国人民大学出版社；
授课内容：本课程共三篇：第一篇为国际广告概述。主要介绍国际广告与普通广告的异同及其发展历史，以及主要的一些理论研究传统。第二篇为国际广告战略。详细解析在不同的市场和文化环境下国际广告的操作方法和手段，以及应该注意的问题。第三篇国际广告未来的发展趋势与方向，对一些新兴的国际广告的研究理论和实践趋势做一简要介绍。
考核方式：
该课程的考核方式为平时成绩+期末闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤20%+课堂表现20%+期末闭卷考试60%。
《跨文化传播》课程教学大纲
课程编码：XW31710
课程性质：专业模块必修课程
教学时数：周学时2，总学时36

学    分：2

先修课程：传播学概论、社会学
教学目的与要求：
通常本课程的教学让学生系统梳理跨文化传播研究的理论进程，积极纳入了国内外跨文化传播研究的最新成果。本课程要立足中国社会、文化的语境之中，以跨文化传播学的基础概念、主要理论、研究方法、基本命题为核心，全面呈现理解跨文化传播实践、开展跨文化传播研究的符号、文化、社会、心理、技术、能力和全球社会等层面的认知视角和分析范式。
　　跨文化传播学是一个阐释全球社会中不同文化之间社会关系与社会交往活动的知识系统，本课程内容不仅指向不同文化背景下的个人、群体、组织、国家之间交往的特点和规律，不同文化之间的意义阐释和理解，人类各个文化的创造、分野和变迁的进程，还涉及文化及民族心理的差异、文化休克与文化适应、技术发展对文化的影响、文化的延续和变迁、传播的控制和管理、民族文化自立与发展等诸多议题。
使用教材：
《跨文化传播学导论》孙春英著 北京大学出版社
参考书目：
《电视广告创作基础》、《广播创新与跨越》、《电视广告教程》
授课内容：
　语言与非语言符号；文化的差异、冲突与观念体系；规范体系、社会互动与认同的建构；文化心理与认知体系；技术发展与全球交往；传播能力：个体与组织的选择；面向全球社会：中国、东亚与世界。
考核方式：
卷面考试及提交论文
成绩分布：
平时成绩占60%，考试占40%

《东西方文化比较》课程教学大纲
课程编号：XW31040
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：中国近现代史纲要、英语国家文化
教学目的与要求：
本课程为专业选修课。旨在使学生了解东西方文化在观念、思维、习俗、人际交往等方面的差异，通过大量的课堂案例分析和课外实践来提高学生跨文化交流的能力。
教学方式：教师课堂讲授、学生课外阅读、师生课堂讨论。
使用教材：
徐行言，中西文化比较——普通高校人文素质教育通用教材[M].北京大学出版社，2004.
参考书目：
1．Linel Davis，中西文化之鉴 跨文化交际教程[M].外语教学与研究出版社，2001.
2．沈之兴，张幼香，西方文化史（第2版）[M].中山大学出版社，2004.
3．Larry A. Samovar. Communication Between Cultures[M]. Beijing: Peking University Press,2004.
授课内容：
授课内容包括：东西方文化比较动因、理论与方法及时代背景与现实意义；四大文化圈与东西文化的基本格局；中西文化的源头与成因；中西文化的基本精神比较；中西思维方式比较、中西宗教文化比较、仲系社会规范比较、中西艺术比较以及中西里徐比较等。
考核方式：
本课程的考核方式为：平时考核+期末考查。
成绩分布：
平时成绩占40%，期末考试成绩占60%。
《消费行为学》课程教学大纲
课程编号：XW31640
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：市场营销学
教学目的与要求：
现代市场营销观念强调以消费者为中心，消费者行为是所有营销方法的基础，也是营销管理的公理假设基础。本课程旨在使学生掌握消费者思维模式的基本规律和各种理论，掌握正确而广泛地理解消费者行为的理论工具。使学生在学习影响或决定消费者行为模式的各种因素的作用机制的基础上，能够根据消费者行为的基本理论设计有效的营销方案。
教学方式：讲授为主，辅以课堂讨论
使用教材：
1．利昂•G•希夫曼，《消费者行为学》，北京：中国人民大学出版社，2007。
参考书目：
1．符国群，《消费者行为学》，北京：高等教育出版社，2001。
2．德尔• I• 霍金斯，罗格• J• 贝斯特，肯尼思• A• 科尼，《消费者行为学》，北京：机械工业出版社，2003。
授课内容：
本课程主要有四部分内容：导论，个体消费者，社会文化环境中的消费者和消费者的决策。导论部分介绍消费者行为研究的基本理论范式和概念；第二部分个体消费者主要从微观的角度阐述消费者的动机、个性与消费者行为及知觉等消费者行为的规律；第三篇社会文化环境中的消费者主要研究参照群体、社会阶层、文化等中观和宏观的外在环境对消费者行为的影响；第四篇综合阐述消费者决策的形成。
本课程为学期课程，以老师讲授为主，中间安排2-3次课堂讨论。
考核方式：
该课程的考核方式为平时成绩+期末闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤20%+课堂表现20%+期末闭卷考试60%。
《广告美学》课程教学大纲
课程编码：XW30650

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2，总学时36
学    分：2
先修课程：中外广告史
教学目的与要求：
广告是美的创造性的反映形态，作为审美对象，它一方面反映或渗透着一定时代的审美观念、审美趣味、审美理想，同时它也凝聚着广告人构思的心血和独创性的精神劳动。从这种意义上说，它是广告人审美心理结构的物质化表现。另一方面，广告又是具有一定审美能力、审美意识的人们的欣赏对象，是物质美、精神美的能动反映，是一种社会意识形态。它通过大众对广告的认知、感受和理解的过程，向社会传播着某种美学观念：道德观、价值观、幸福观、消费观等，从而潜移默化地影响着人们的价值观念和生活方式。随着广告业的发展,广告美学这门课程将日益体现出它的理论价值和现实意义。
教学方式：
讲授+赏析+讨论
使用教材：
祁聿民等，《广告美学：原理与案例》，中国人民大学出版社，2003。
参考书目：
1．宗白华，《美学散步》，上海人民出版社，1981（2007.7 重印）
2．李泽厚，《美的历程》，天津社会科学院出版社，2001.3（2008.3 第2版）
3．易中天，《破门而入——美学的问题与历史》复旦大学出版社，2007.4（第2版）
4．叶朗，《中国美学史大纲》，上海人民出版社，1985.11（2007.11 重印）
5．朱狄，《当代西方美学》，人民出版社，1984.6（1996.5 重印）
授课内容：
教学内容包括：美学的基本问题、广告美的属性和审美规律、现代广告的审美因素（视觉图像与构图艺术；语言文字艺术；色彩与光影艺术）、广告创意思维的形成与运作、实地观摩获得、现代广告的形式美法则、现代广告的美学表现方法、广告受众审美心理分析、广告的当代美学趋势和误区等。
考核方式：
平时作业+课堂演示+期末论文
成绩分布：
平时成绩占50%，期末成绩占50%。
《品牌营销与管理》课程教学大纲
课程编号：XW31630
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：市场营销学、消费行为与营销策略
教学目的与要求：
品牌营销与管理是本专业学生的一门专业选修课。课程以品牌基础理论-品牌决策-品牌推广-品牌忠诚-品牌资产运营为主线，旨在让学生掌握战略品牌管理的相关概念、原理及其具体方法。通过大量经典的品牌管理案例，使学生学会从营销战略的角度全面分析品牌管理的各种问题。包括：品牌的概念、作用和品牌化历史，品牌资产的概念和结构，品牌形象和定位，品牌设计，建立品牌资产的3个手段：品牌产品、品牌渠道和品牌传播，实现品牌资产最大化的品牌战略，以及品牌资产的评估等。
教学方式：讲授为主，辅以课堂讨论
使用教材：
凯文•莱恩•凯勒：《战略品牌管理》（第3版），中国人民大学出版社2009。
参考书目：
1．大卫·艾克：《品牌领导》，新华出版社2001年；
2.万后芬，周建设：《品牌管理》，清华大学出版社2006。
3．陈祝平：《品牌管理》，中国发展出版社2005。
授课内容：
本课程内容共五篇：品牌和品牌管理，识别和确立品牌定位和价值，计划和执行品牌营销活动，评估和诠释品牌业绩和提升和保持品牌资产。导论部分介绍品牌研究的背景；第二篇介绍品牌营销与管理的模型和基本概念；第三篇从各个方面阐述品牌的建设方法和手段；第四篇评估品牌资产所取得的业绩；第五篇探讨如何在品牌已建立的基础上提升和管理品牌。
本课程为学期课程，以老师讲授为主，中间安排2-3次课堂讨论。
考核方式：
该课程的考核方式为平时成绩+期末闭卷考试。
成绩分布：
课堂考勤20%+课堂表现20%+期末闭卷考试60%。
《整合营销传播》课程教学大纲
课程编号：XW31080
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36 

学分：2 

先修课程：市场营销、广告学概论、中外广告史、广告经营管理
教学目的与要求：
本课程目的是让学生通过案例分析学习营销传播的相关理论，了解和熟悉营销传播的方法，策略及过程，认识营销传播的影响，并能就所学理论对营销传播活动进行评析。并通过具体案例的展开使用和实际应用，培养学生进行整合营销传播推广的能力。本课程要求学生阅读大量参考书目和整合营销传播案例，并实际动手完成指定主题的相关整合营销传播策划书撰写和提案。
使用教材：
（1）（美）特伦斯·A.辛普 著《整合营销传播：广告、促销与拓展》（第6版），北京大学出版社，2005。
参考书目：
（1）《定位》（美）里斯 特劳特

HYPERLINK "http://www.bookschina.com/Books/allbook/allauthor.asp?stype=author&sbook=%5b美%5d沃德·汉森著" \t "_blank" 著，中国财政经济出版社。
（2）《整合营销传播》（美）唐·E·舒尔茨 等著，中国物价出版社。


（3）《品牌经营法则：如何创建强势品牌》（美）戴维·阿克著，内蒙古人民出版社。
（4）《管理品牌资产》（美）戴维·阿克著，机械工业出版社。 

授课内容：
课程内容强调整合营销传播概念在提升品牌价值中的重要性，并且介绍了囊括整合营销传播程序的各个方面：广告、促销、包装、品牌战略、卖点传播、市场导向型的公共关系和事件导向型的赞助活动。
该课程为学期课程。1-15周介绍整合营销传播的理论知识和案例，16-17周学生动手完成整合营销传播策划案的撰写和提案。
考核方式：
课堂考勤，平时成绩，期末考试
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占20%，期末考试成绩占60%。
《广告社会学》课程教学大纲
课程编号：XW31090
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36 

学分：2 

先修课程：中外广告史、广告符号学、东西方文化比较、社会学概论、传播学概论
教学目的与要求：
本课程以社会学与传播学的交叉视角，旨在通过对消费行为、商品以及大众文化的意义及符号进行分析，使学生了解经济行为与社会文化、广告与社会的互动关系，引导学生从有别于营销学的视角——社会学的角度对广告、品牌以及消费行为进行深度解读，开阔其视野。本课程要求学生大量阅读社会学、消费行为等方面的中外文献，并学会使用Pro quest数据库，学习写作以广告社会学、消费社会学为主题的文献综述。
使用教材：
（1）刘泓 编著《广告社会学》，武汉大学出版社，2006。
参考书目：
（1）《消费社会学——一个分析的视角》王宁著，社会科学文献出版社。
（2）《消费文化与后现代主义》（英）迈克·费瑟斯通 著，江苏译林出版社。


（3）《解读大众文化》（英）菲斯克 著，南京大学出版社。
（4）《20世纪西方消费社会理论研究》莫少群著，社会科学文献出版社。 

（5）《后物欲时代的来临》郑也夫著，上海人民出版社。
授课内容：
课程内容从广告与商品、广告与现代人、广告与社会生活、广告与大众文化、广告与社会控制、广告与大众传媒以及广告与后现代等多角度出发，对广告与社会的互动关系及其现象进行深入解读。
该课程为学期课程。1-16周介绍网络营销的理论知识和案例，17-18周学生学习检索国外数据库，进行主题文献综述的写作。
考核方式：
该课程的考核方式为论文，以社会学的视角分析广告现象。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占20%，期末论文成绩占60%。
《顾客关系管理》课程教学大纲
课程编号：XW30760
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36（其中实践学时6）
学    分：2

先修课程：市场营销学
教学目的与要求：
本课程属于专业选修课，旨在引导学生了解客户知识的管理、客户经济学及客户联结技术，传达客户导向的行销观念、市场导向、资源导向等全方位的经营策略，并有效整合产品供应及客户需求的价值链、策略与机制，善用客户这项资源，创造出更高的附加价值，课堂上引用各行各业的实际案例，深入浅出地将客户关系管理的精髓、概念、策略与方式，循序渐进地呈现给同学，以便同学在日后实务中能确切地应用。
教学方式：课堂授课和课堂讨论
使用教材：
1．江林主编，《顾客关系管理》，北京：首都经济贸易大学出版社，2005；
2．自编、自选案例资料；
参考书目：
1．邓•皮泊斯，马沙•容格斯著，《客户关系管理》，北京：中国金融出版社，2006。
2．威兹，卡斯伯里，坦纳著，《销售与顾客关系管理》，北京：人民邮电出版社，2008。
3．格罗鲁斯著，《服务管理与营销：服务竞争中的顾客管理（第3版）》，北京：电子工业出版社，2008。
4．拉斯特等著，《顾客资产管理（第1版）/营销学精选教材•英文影印版》，北京：北京大学出版社，2006。
5．齐克蒙德等著，《客户关系管理：营销战略与信息技术的整合》，北京：中国人民大学出版社，2005。
6．闫鸿雁译，《客户关系管理》（《哈佛商业评论》精粹译丛），北京：中国人民大学出版社，2004。
授课内容：
本课程结合生动案例，向学生系统、深入地传授顾客关系管理的理论体系以及相关领域的最新研究成果，提供实施顾客关系管理的操作方法、技术手段和实施工具。主要内容包括：顾客与顾客关系、顾客调查沟通与整合营销传播、顾客满意、顾客忠诚、顾客价值、顾客关系的维系与保持、顾客服务管理、现代顾客关系管理系统、学习型顾客关系、顾客权益保护
该课程为学期课程。1-17周为课堂理论教学并穿插传授顾客关系管理的各种技能及练习，18周为课程综合作业展示。
考核方式：
该课程的考核方式为课程作业（案例研究、自编案例）+期末考试（闭卷）。
成绩分布：
课堂考勤占10%，平时成绩占40%，期末考试成绩占50%。
《人际传播》课程教学大纲
课程编码：XW30740

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2，总学时 36 （其中实践/上机学时 4 ）
学    分：2

先修课程：传播学概论，社会学概论
教学目的与要求：
人际传播学无论对学习和研究新闻学和传播学的学生来说是一门十分重要的课程，对专攻口语传播学（演讲学）、公共关系学、市场营销学的学生来说同样也是一门必修的课目。通过学习，使学生了解人际传播的规律，掌握人际沟通的有效方法，有助于建立良好的人际关系。
使用教材：
DeVito，J.A.，《人际传播（第10版）》，北京大学出版社，2007。
参考书目：
1．王怡红，《人与人的相遇：人际传播论》，人民出版社，2003。
2．甘布尔，《有效传播》，清华大学出版社，2005。
3．薛可，余明阳，《人际传播学》，同济大学出版社，2007。
4．伍德，《生活中的传播》，北京大学出版社，2004。
授课内容：
本课程主要按照人际传播理论、人际沟通与人际关系、语言和副语言传播三个模块组织教学，使学生了解人际传播的一般规律，掌握人际沟通的技巧和方法，提高人际传播语言运用的能力。
考核方式：
本课程的考核方式为开卷考试，小论文等。
成绩分布：
课堂考勤10%，平时成绩30%，期末考查成绩60%。
《CI策划与设计》课程教学大纲
课程编码：XW32110
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1；总学时36

学    分：2

先修课程：广告学概论、广告摄影、广告文案写作、印刷媒体广告、广告心理学
教学目的与要求：
本课程为专业必修课。教学目的是使学生对当前广告设计发展趋势有一个基本了解，并在此基础上站在品牌设计的高度来进行企业产品的统筹策划与设计。能够
教学方式：
以课堂理论教学、实操案例研讨和实际项目操作相结合，通过专题讲座、工作项目的参与介入和专业考察，使学生在理论、实践到再理论、再实践，这个不断反复循环、螺旋上升的趋势中学以致用。
使用教材：
1．《超越CI》王超鹰编著 上海人民美术出版社 2008年；
2．自编、自选案例资料；
参考书目：
1．《设计品牌》（日）原田进著 江苏美术出版社 2009年；
2．《品牌标识创意欲设计》艾丽娜.惠勒著 上海人民美术出版社 2008年；
3．《CI设计》 云双庆著 中国青年出版社 2009年；
4．《American CI 2010》COOLLINS DESIGN出版 2009年；
授课内容：
CI策划与设计课程从传统企业形象设计策划出发，使学生了解品牌设计的发展历程和当今的前沿趋势，着力培养学生从品牌战略的高度来综合思考、统筹策划和多方位地实施品牌形象系统设计。
本课程为学期课程。主要课程有：CI策划与设计的基本理论与发展趋势、CI策划与设计基本要素（CI标志，包装策划，终端物料）、设计案例。
实践内容：
   CI策划与设计课强调理论与实践的完美结合，提倡灵活的教学方式，注重实践案例教学，引导学生参与介入正在发生进行的品牌设计项目，亲身实践体验当前品牌设计发展的潮流和趋势。
（一）比稿提案项目
（二）年度服务项目
考核方式：
本课程的考核方式为课程作业和实操项目作品以及期末总结汇报。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末成绩占40%。
《电视摄像与制作》课程教学大纲
课程编码：XW30790
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1  ，总学时18+18 
学分：2

先修课程：广告摄影
教学目的与要求：
1．通过本课程的学习，使学生了解电视作品的特点，掌握电视画面的拍摄与编辑方法；
2．训练学生的电视画面观察与分析能力，培养电视思维；
3．通过电视作品的拍摄与制作，掌握一般电视节目的生产制作流程。
教学方式：
     课堂讲授、实训、研讨
使用教材：
《电视现场制作与编辑》罗纳德J.康姆潘西 著  中国传媒大学出版社
参考书目：
1．《电影摄影画面创作》 张会军著
2．《银幕创造——与中国当代电影摄影师对话》 张会军、穆德远著
3．《影视摄影》 刘永泗 著
4．《艺术与视知觉》 鲁道夫 阿恩汉姆 著
5．《电视摄像造型 电视编辑艺术》 任金州 著
授课内容：
电视摄像与编导的基础技术知识、电视发展简史、电视摄像技巧、摄像机的使用、电视编导艺术、电视编辑方法、电视编辑软件的使用。
实训内容：
     1. 摄像器材操作
     2. 固定镜头拍摄
     3. 运动镜头拍摄
     4. 影视编辑设备使用
     5. 影视编辑软件使用
     6. 制作作品
考核方式：
理论考试为闭卷笔试，百分制计分，占课程总成绩50%。实践考核为平时作业评分和课程作品评分，百分制计分，占课程总成绩50%。
成绩分布：
 笔试成绩50%，作品成绩50%.
《电脑设计》课程教学大纲
课程编码：XW32150
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1，总学时 36

学    分：2

先修课程：广告学概论，中外广告史，广告心理学，广告设计
教学目的与要求：
本课程是广告专业学生的必修课，专业技术性强、适用性广泛，通过课程讲授使学生了解广告设计的平面应用和当前发展趋势，掌握平面广告的艺术表现方式方法和版面设计。了解广告视觉构成要素，初步具备设计平面广告的能力。掌握当代印刷技术的特点和工艺流程，能够将其与设计制作结合，创作出符合市场、社会和客户三方面需要的作品。
教学方式：
电脑设计课程采用理论讲授、计算机辅助教学、案例作品欣赏与分析、学生上机练习有机结合的方式进行，通过对各项命令的熟练操作来加强学生对空间的理解力和创意的表达能力。并且通过带领学生到印刷厂进行专业考察和实际项目操作设计，在理论、实践到再理论、再实践，这个不断反复循环、螺旋上升的趋势中学以致用。
使用教材：
1．《新印刷设计》王艺湘著 清华大学出版社 2011年；
2．自编、自选案例资料；
参考书目：
1．《从设计到印刷》系列丛书（四本） 科学出版社 2008年；
2．《平面设计工艺——材料与印刷的创意解决方案》（英）丹尼尔.梅森著 中国青年出版社 2008年；
3．《广告设计软件综合运用》张璇编著 清华大学出版社 2009年；
授课内容：
本课程按照平面印刷品设计的产生和发展，介绍传统印刷品技术、工艺流程以及印刷设计实例，并前瞻性地展望印刷设计的发展趋势；以平面广告设计的主题创意、文案构成、线上广告（报纸和杂志）和线下广告四个模块组织教学，使学生了解平面广告的表现风格规律，初步掌握平面广告的艺术表现手法。
实践内容：
本课程专业实操性强，需要大量的实践体验、上机操作，通过专业考察环节，使学生亲身体验了解广告平面印刷设计。
1、介绍二维软件（广告平面设计软件）的操作界面
2、运用软件设计制作广告稿 

3、印刷工厂参观考察
4、指导完成设计稿
考核方式：
本课程的考核方式为课程作业和实操项目作品以及期末总结汇报。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末成绩占40%。
《网页设计》课程教学大纲
课程编码：XW32310
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时1+1；总学时36

学    分：2

先修课程：
广告学概论、广告摄影、广告文案写作、印刷媒体广告、广告心理学、广告设计 

教学目的与要求：
本课程通过授课使学生对目前的网页设计和发展趋势有一个基本了解，并在此基础上理解掌握制作网页的一些基本设计方法；可以准确理解客户要求、结合定位市场，配合团队工作，完成广告项目中网络设计制作工作。
教学方式：
以课堂理论教学、实操案例研讨和实际项目操作相结合，网页设计电脑知识传授通过专家专题讲座和学生参与介入网页设计工作项目，使学生在实践操作运用中理解掌握网页设计的基本制作方法，在实际运用中发现问题、解决问题，积累经验，达到学以致用。
使用教材：
自编、自选案例资料；
参考书目：
1．《网页设计创意书》（美）麦克尼尔著 人民邮电出版社 2010年；
2．《网页设计全书》李继先著 清华大学出版社 2009年；
3．《网站设计解构》（美） 霍克曼 斯普乌尔著 人民邮电出版社 2009年；
4．《CG杂志》 月刊，北京出版；
5．《IDN杂志》双月刊，香港出版；
参考网站：
1．视觉同盟：www.visionunion.com；
2．插画中国：www.chahua.org；
3．CG中国：www.cgchina.com；
授课内容：
网页设计课程时代性强、专业技术性强。通过课堂教学使学生了解有关网页设计基础知识和发展趋势，通过专题讲座让学生了解网页设计的具体制作流程和实际操作技法，激发学生参与实操项目的兴趣和热情。
本课程为学期课程。主要课程有：网页设计的基本理论知识与发展趋势、网页设计构成要素、网络界面交互设计、设计案例分析、专题讲座和工作项目操作。
实践内容：
网页设计课程强调理论与实践的完美结合，提倡灵活的教学方式，注重实践案例教学，引导学生参与介入正在发生进行的年度服务项目，亲身实践体验当前网页设计发展的潮流和趋势。
考核方式：
本课程的考核方式为课程作业和实操项目作品以及期末总结汇报。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末成绩占40%。
《媒介品牌管理》课程教学大纲
课程编码：XW31660
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2 ，总学时 36 （ 其中实践/上机学时 0  ）
学    分：2

先修课程：品牌营销与管理、市场营销学、消费者行为学
教学目的与要求：
本课程属于广告学专业的专业选修课，通过理论与案例的全面解析，多视角的全景再现国际传媒机构品牌化发展的历史、现实、困境、挑战与反思，旨在帮助学生了解最新的媒介品牌管理理论与思想，掌握媒介品牌管理的基本方法与战略路径。
教学方式：
理论讲授与案例教学相结合，辅以业界专家讲座的有机补充。
使用教材：
自编散页讲义
参考书目：
1. Tungate, Mark.  Media Monoliths : How Great Media Brands Thrive and Survive [M]. London, , GBR: Kogan Page, Limited, 2004.
2. 陈兵. 媒介品牌论：基于文化与商业契合的核心竞争力培育[M]. 北京：中国传媒大学出版社，2008.

3. 徐琴媛. 世界一流媒体研究[M]. 北京：中国广播电视出版社. 2011.

4. Kevin Lane Keller. 战略品牌管理（第3版）[M]. 北京：中国人民大学出版社，2009.
授课内容：
本课程实务与理论并重，以媒介品牌资产的创建-测量-维护为逻辑脉络组织教学内容，其间贯穿丰富的国际一流传媒机构媒介品牌管理案例，主要包括：媒介品牌资产、媒介品牌个性、媒介品牌延伸、媒介品牌联合、媒介品牌强化与激活、媒介品牌战略等品牌管理核心主题。
考核方式：
本课程的考核方式为课程作业。期末提交1篇原创的不少于3000字的课程论文或媒介品牌管理案例。
成绩分布：
课堂考勤占20%，期末考查成绩占80%。
《国际商务与跨国营销》课程教学大纲
课程编号：XW31740
课程性质：专业选修课
教学时数：周学时2；总学时36

学    分：2

先修课程：市场营销学
教学目的与要求：
通过对《国际商务与跨国营销》课程的学习，使学生比较系统地领会和掌握国际商务与跨国营销的基本理论知识和基本技能，更好地进行国际商务活动，适应实际工作的需要。
使用教材：
《国际营销》卡瑞, 俞利军，上海外语教育出版社; 第1版 (2009年1月1日)
教学方式：课堂授课和课堂讨论
参考书目：
1．《国际商业文化》，米歇尔 (Mitchell.C.) (作者), 许德金 (合著者)，上海外语教育出版社; 第1版 (2009年1月1日) 

2.《国际商务谈判》，卡瑞 (Curry.J.E.) (作者), 史兴松 (合著者), 上海外语教育出版社; (2009年1月1日)

授课内容：
第1章：营销基础
第２章：《市场诸要素》
第３章：《国际营销的维度》
第４章：《国际贸易》
第５章：《政府的作用》
第６章：《文化力量的作用》
第７章：《为国外市场开发产品》
第８章：《市场调研》
第９章：《准备进入市场》：
第１０章：《开发分销渠道》
第１１章：《广告与促销》
第１２章：《实施接触——不同产品的促销》
第１３章：《为新市场配备人员》
第14章：《评估营销业绩》
第15章：《营销计划》
考核方式：
该课程的考核方式为期末论文
成绩分布：课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末论文占40%。
《国际会展策划与实务》课程教学大纲
课程编码：XW31730
课程性质：专业选修课
教学时数：周学时 1+1，总学时 36  

学分：2

先修课程：广告学概论、市场营销学
教学目的与要求：
本课程兼具实用性和应用性。因此课堂教学要紧密围绕这个目标。理论教学要突出讲授操作技术和运用技巧，并配合经常性的实训性作业。使学生系统而有效地掌握现代会展策划的各种专业技术，具备参与各种会议和展览项目的策划和操作能力，并最终能为企业策划的具体实施。
教学方式：
课堂讲授理论课程 + 实践课程
使用教材：
《国际会展实务精讲》, 王重合，中国海关出版社，2011年版
参考书目：
《会展管理——原理，案例》，暨南大学出版社。
《会展管理》，广东经济出版社，2008年版。
《会展营销全攻略--循序渐进揭开成功会展的秘诀》，（美）巴利·西斯坎德著，郑睿译。上海交通大学出版社2005年版。
授课内容：
本课程主要研究和阐述会议和展览业中所涉及到的基本原理、操作程序、运作技术和应用技巧。因此，培养会展专业学生牢固树立调查观念、重视市场信息，掌握富有实效的会展策划方法和技术是他们学好本专业其他技术课程的前提。
考核方式：
笔试+实训
成绩分布：
平时成绩（包括考勤、作业、课堂讨论发言）占30％，期末考试成绩占70％。
《西方广告评析》课程教学大纲
课程编码：XW31750
课程性质：专业选修课
教学时数：周学时 2，总学时 36   （其中实践/上机学时    ）
学分：2
先修课程：广告学概论、中外广告史
教学目的与要求：
通过本课程的学习，使学生能了解西方广告的优秀个案，领悟其中蕴含的广告策略、广告创意，理解西方优秀广告内积淀的专业理论及文化背景，了解优秀的杰出人物和广告公司、以及广告大奖的评选过程，能够初步把握现代广告的新观念、新思维及未来发展趋势，从而使学生在今后的学习、工作和生活中能够更深入地理解和欣赏各类优秀广告，从中得到美的启迪、智的激荡。
教学方式: 
课堂讲授+讨论
使用教材：
《广告案例教程》，中国人民大学出版社，王菲编著，2009年版。
参考书目：
《世界广告巨擘》，中国人民大学出版社，魏炬著
《广告创意案例评析》，莫凡，王成文，武汉大学出版社，2009年版。
授课内容：
通过本课的教学，使学生了解优秀广告作品的定义和分类、优秀广告作品构成的要素，优秀广告作品的创作和评价原则，理解优秀广告作品的作用，从而为欣赏优秀广告作品奠定理论基础。
考核方式：
笔试+案例演示
成绩分布：
平时成绩（包括考勤、作业、课堂讨论发言）占30％，期末考试成绩占70％。
《国际传播》课程教学大纲
课程编码：XW20090

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2，总学时 36 （其中实践/上机学时 0）
学    分：2

先修课程：传播学概论
教学目的与要求：
本课程要求学生能够运用传播学、新闻学和社会学等相关学科的原理对国际传播的各个环节诸如国际传播主体、国际传播内容、国际传播方式、国际传播渠道、国际传播受众和国际传播效果进行具体分析和理解。在学习后学生能掌握国际传播的一般规律和特征，树立国际传播的正确观念，具备对外传播的基本能力。
教学方式：课堂授课和课堂讨论
使用教材：
《国际传播学教程》程曼丽著  北京大学出版社  2006年4月版
参考书目：
《国际传播学》 关世杰著     北京大学出版社   2004年9月版
授课内容：
本课程内容包括国际传播的历史与现状（2周）、国际传播的相关理论（2周）、国际传播的主体（2周）、国际传播的信息控制－对出境信息的控制（1周）、国际传播的信息控制－对入境信息的控制（1周）、国际传播的一般手段（2周）、国际传播的内容－国际新闻（2周）、国际传播的内容－文化信息、数据资料（2周）、国际传播的受众（2周）、国际传播的效果测量－受众调查法（1周）、国际传播的效果测量－内容分析法（1周）。
考核方式：
本课程的考核方式为论文写作。
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占20%，期末论文占60%。
《组织传播》课程教学大纲
课程编码：XW30950

课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2，总学时36    （其中实践/上机学时0 ）
学分：2
先修课程：传播学概论
教学目的与要求：
帮助学生掌握组织传播学的历史演进，认识组织传播系统的结构和过程；了解组织传播的特点和性质，特别是围绕组织传播的系统结构如：信息、传播者、传播媒介、传播符号、传播技巧、过程、受众、环境、效果等诸因素进行理论分析，并结合组织传播的实际进行解读，以帮助学生在掌握一定的理论知识的同时，能熟练应用于组织传播实践中。要求学生在学习过程中注重理论与实践的结合，将所学知识广泛应用于组织传播的实践中，能够熟练掌握与运用组织传播的理论知识与实践操作技巧与技能。
教学方式：课堂讲授、案例分析、专题讨论
使用教材：
张国才：《组织传播理论与实务》，厦门大学出版社2002年版。
参考书目：
1．凯瑟琳•米勒：《组织传播》，袁军等译，华夏出版社2000年版。
2．斯蒂芬• P •罗宾斯：《组织行为学》，中国人民大学出版社1997年版。
3．张国才：《组织传播理论与实务》，厦门大学出版社2002年版。
4．周三多等编著：《管理学——原理与方法》（第四版），复旦大学出版社2005年版。
5．段京肃：《传播学基础理论》，新华出版社2003年版。
6．胡河宁：《组织传播学：结构与关系的象征性互动》，北京大学出版社2009年版。
授课内容：
导论：组织、行为与组织传播；组织内部传播网络及人际传播；组织文化传播；组织人力资源管理与传播；组织互动：沟通、面谈、面试与招聘；组织活动：会议、讲演、文案策划；群体决策、冲突处理与危机管理等。
考核方式：
课堂考查与期末论文相结合
成绩分布：
课堂考查占30%，期末论文占70%。
《多媒体传播应用》课程教学大纲
课程英文名称：Multimedia Communication Application

课程编码：XW40180
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2，总学时36 （其中实践/上机学时9）
学    分：2

先修课程：计算机基础
教学目的与要求：
本课程以数字时代的各种媒体技术为研究对象，是一门理论与实践相结合的课程。本课程将从多媒体技术在视频处理、音频处理、动画处理、图形图像处理、媒体平台、光盘制作等应用角度出发，全面介绍多媒体的基本概念、基本原理、多媒体计算机软硬件构成和典型应用，各类媒体的编辑与处理方法。通过本课程的学习，将使学生更多的了解多媒体美学与多媒体技术的工作原理尤其是在网络媒体中的作用，掌握多种多媒体的应用技术，达到能制作多媒体作品的水平。
教学方式：
课堂讲授、实训、研讨
使用教材：
杨凯澜.多媒体应用技术[M].北京:清华大学出版社, 2010.

参考书目：
姚怡, 劳眷, 伍超奎等.多媒体应用技术(第3版) [M].北京:中国铁道出版社, 2008.

授课内容：
1.多媒体技术概述;

2.多媒体个人计算机;

3.多媒体扩展设备;

4.多媒体美学基础;

5.多媒体数据存储及压缩技术;

6.图像处理技术;

7.多媒体创作工具。
实训内容：
1. 认识多媒体计算机硬件；
2. 多媒体制作软件应用；
3. 图形图像处理；
4. 音视频处理；
5. 多媒体作品制作。
考核方式：
平时练习+期末考试
成绩分布：
平时成绩40%，期末考试成绩60%

《创意写作》课程教学大纲
课程编码：XW32130
课程性质：专业选修课
教学时数：周学时2，总学时36
学分：2
先修课程：文案写作
教学目的与要求：
该课程是《广告文案写作》的延续课程。 旨在通过理论讲授及讨论、具有创意的练习，打破惯性思维局限，启发学生的创意，提高学生对写作的兴趣与能力。使学生能了解并感受写作的文体特征及思维特点，培养学生语言表达能力，建构独具个性风格的写作表达方式。
教学方式：
讲+评+练+改
使用教材：
自编、自选资料
参考书目：
李欣频，《十四堂人生创意课全套装》，广西科学技术出版社，2011-5-1
诺亚•卢克曼，《情节！情节！--通过人物、悬念与冲突赋予故事生命力》，中国人民大学出版社，2012-7-1
赖声川，《赖声川的创意学》，中信出版社,2011、8
丰信东，《小丰现代汉语广告语法词典》，中国青年出版社，2004-09 

授课内容：
课程重点诠释在新媒体下出现的各种新型文本写作；既包含网络媒体——博客中交互式写作、超文本写作等各类型写作；也涵盖移动媒体——手机短信写作等。展示近年来新媒体写作研究的最新成果，力求体现当今现代意识和新媒体精神。
考核方式：期末作业
成绩分布：
平时成绩占50%，期末成绩占50%。
《传媒前沿观察》课程教学大纲
课程编码：XW32120
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2 ，总学时 36  
学    分：2
先修课程：新闻学概论、广告学概论、播音学概论、主持人概论
教学目的与要求：
本课程属于新闻学、广告学、播音与主持艺术3个专业的专业选修课，是一门反映上述专业最新实务的由校内外专家共同任课的讲座式课程，旨在向学生介绍和讲授传媒领域的热点问题、前沿课题和最新的实务成果，帮助学生及时了解最新的传媒发展动态与趋势，增强理论联系实际的能力。
教学方式：
邀请校内外相关领域专家举办讲座。
使用教材：
自编讲义
参考书目：
详见新闻学、广告学、播音与主持艺术3个专业各自遴选的《专业阅读书目》
授课内容：
本课程为学期课程，每两周（单周或双周）举办1期讲座，合计9期。教学内容包括三大板块：（1）新闻学前沿理论与实务；（2）广告学前沿理论与实务；（3）播音与主持艺术前沿理论与实务。
考核方式：
学生考勤及格（参加不少于6次讲座），期末提交不少于3000字的与课程内容相关的总结报告或心得体会1篇。
成绩分布：
课堂考勤占50%，期末考查成绩占50%。
《传播学研究方法》课程教学大纲
课程编码：XW20110
课程性质：学科基础课
教学时数：周学时2，总学时36（其中实践/上机学时 0  ）
学    分：2

先修课程：传播学概论
教学目的与要求：
本课程目的是让学生了解和初步掌握传播学研究的基本方法及其应用，培养其学术规范与社会研究素养，为毕业论文写作奠定基础。要求学生研读国内外传播学领域的经典研究之作，了解各种传播学研究方法的优缺点，初步掌握研究设计、研究项目的具体实施和论文写作技能。
教学方式：
课堂讲授、专题研讨、研究设计与实践
使用教材：
陈阳. 大众传播学研究方法导论[M]. 北京：中国人民大学出版社，2007.

参考书目：
[1] 安德斯·汉森. 大众传播研究方法[M]. 北京:新华出版社，2004.

[2] 约翰·C·雷纳德. 传播研究方法导论(第3版) [M]., 北京:中国人民大学出版社，2008.

[3] 艾尔巴比.社会研究方法（第10版）[M]. 北京:华夏出版社, 2005.

[4] 赛弗林•坦卡德等.传播理论起源、方法与应用[M].北京:华夏出版社，2000年.

[5] 段京肃. 大众传播学：媒介与人和社会的关系[M].北京:北京大学出版社，2011.

[6] 柯惠新、王锡苓、王宁. 传播研究方法[M].北京:中国传媒大学出版社, 2010.

授课内容：
教学内容包含：传播研究的基本过程、研究设计与文献整理、定量与定性研究方法、测量与抽样、问卷调查、内容分析、实验、观察法、田野调查、调查结果与数据的统计分析、研究报告及研究论文撰写等。
考核方式：
课堂考核、课后作业与期末考查相结合，期末考查为完成一份调查报告或研究报告。
成绩分布：
课堂考核及课后作业占50%，期末考查占50%。
《新闻学概论》课程教学大纲
课程编码：XW30010
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2，总学时36（其中实践/上机学时 0 ）
学    分：2

先修课程：无
教学目的与要求：
本课程将使新闻本体论与新闻事业理论相结合，加强基本技能训练，培养和提高学生理解、分析和运用新闻理论的能力，为他们将来从事新闻出版事业实践和理论研究工作打下坚实的基础。
教学方式：
讲授结合讨论
使用教材：
何梓华.新闻理论教程(修订版)[M].北京:高等教育出版社,2010.

参考书目：
[1]李良荣.新闻学概论[M].上海:复旦大学出版社,2004.

[2]威尔伯·施拉姆等.传媒的四种理论[M].北京:中国人民大学出版社,2008.

[3]马歇尔•麦克卢汉.理解媒介[M].北京:商务印书馆,2000.

授课内容：
《新闻学概论》新闻学专业的一门基础课。本课程以人类社会客观存在的新闻传播现象为研究对象，研究的重点是新闻传媒和人类社会的互动关系，考察新闻传媒的产生、发展的特殊规律和新闻运作的基本规则。通过这门课程的学习，能指导学习者认识新闻传播活动特别是新闻传媒整体运作的规律和效果，为研究新闻史、掌握新闻业务技能提供帮助。
考核方式：
该课程的考核方式为考试。
成绩分布：
平时成绩占30%，期末成绩占70%。
《媒体经营与管理》课程教学大纲
课程编号：XW30370
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2；总学时36（其中实践/上机学时 0 ）
学    分：2

先修课程：新闻学概论、新闻采访与写作
教学目的与要求：
通过对《媒体经营与管理》课程的学习，使学生比较系统地领会和掌握新闻事业经营与管理的基本理论知识和基本技能，更好地熟悉媒体工作流程，适应实际工作的需要。
教学方式：
课程采用教师讲授和分组讨论相结合
使用教材：
谭云明，包国强.传媒经营管理新论[M].北京:北京大学出版社,2007.

参考书目：
[1] 普林格尔等.电子媒介经营与管理(第4版)[M].中国传媒大学出版社,2004.

[2]贾国飚.媒介营销:整合传播的观点[M].长沙:湖南人民出版社,2003.

[3]邵培仁，刘强.媒介经营管理学[M],杭州:浙江大学出版社,1998.

授课内容：
本课程介绍媒介管理学的基本原理，并系统分析媒介产业、媒介市场、媒介战略和媒介资源等许多重要问题；同时，还注意将西方媒介管理学与中国具体实践相结合，将从理论与实践方面系统介绍中外媒体的组织、运转与管理理论，探讨各种传播媒介的开发、行销、流通、内部沟通、人力资源，公共关系、财务管理等事务的执行。
考核方式：
该课程的考核方式为期末论文
成绩分布：
课堂考勤占20%，平时成绩占40%，期末论文占40%。
《广播电视节目主持人》课程教学大纲
课程编码：XW30580
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时 2，总学时 36 （其中实践/上机学时 0）
学    分：2

先修课程：广播电视新闻学
教学目的与要求：
本课程主要讲授节目主持人学，围绕主持人在广播电视节目中组织、驾驭，掌握节目进程，与受众进行平等交流展开课程内容。旨在通过一个学期的教学，使学生深入了解主持人传播的特点，认识和学习广播电视主持人在传播过程中应该注意的问题和方法，并且通过对具体案例的分析学习，学会专业研究的方法和思路，掌握广播电视主持人传播的规律和主持人与节目的关系。
教学方式：
理论分析、发音训练、思维训练、小组练习、作品讨论
使用教材：
应天常.节目主持人通论[M].湖北：武汉大学出版社，2007.

参考书目：
[1] 吴郁.主持人思维与语言能力训练路径[M].北京：中国广播电视出版社，2005.

[2] 游洁.电视节目主持新论[M].北京：中国广播电视出版社，2006.

授课内容：
本课程从广播电视节目主持人的发展历程入手，透过主持人形态探求主持人精神内核，以传播学角度审视主持人所需要素质，并就如何培养这些必备素质展开分析。通过对广播电视节目主持人发展历程（3周）、节目主持人的本质界定（2周）、节目主持人的素质分析（3周）、节目主持人的能力培养（4周）等环节的梳理，从主持所需的共性特征和专业能力出发，展开对不同节目情态下主持人的主持特点及规律的阐述（2周），在提高学生的鉴赏能力和审美品味的同时进而更好把握主持人与不同节目之间的关系（4周）。
考核方式：
本课程的考核方式为小组作业＋论文。
成绩分布：
平时成绩占30％，考勤占20％，期末成绩占50％。
《当代世界问题》课程教学大纲
课程编码：XW30610
课程性质：专业模块课
教学时数：周学时2  ，总学时36（其中实践/上机学时 0 ）
学    分：2

先修课程：国际传播
教学目的与要求：
通过该课程的教学，帮助学生运用认识和了解当代国际政治格局的演变和发展趋势，对国际环境有一个正确的判断；了解掌握国际关系研究的基本理论和方法；了解掌握世界政治与经济的核心问题、热点问题；分析国家关系发展的基本规律，当今国际关系现状，主要大国之间的关系；分析不同社会类型国家及主要世界战略力量的发展变化及原因；正确认识中国的国际地位和对外战略。
教学方式：
课堂讲授、研讨、专题片观看
使用教材：
[1]王逸舟.全球化时代的国际安全[M].上海:上海人民出版社，1999.

[2]自备散页资料
[3]教学资料片等音像资料
参考书目：
[1]威廉·斯内特.国际关系:21世纪的政治与经济[M].北京:北京大学出版社,2005.

[2]基辛格.大外交[M].海口:海南出版社,1998.

[3]唐贤兴.近现代国际关系史[M].上海:复旦大学出版社,2002.

授课内容：
本课程教学内容主要包括国际关系理论、国际热点问题两大部分，课时分布为国际问题专题讲授三分之二，课堂讨论三分之一。
讨论内容：
1. 国际关系理论
2. 美国等主要大国外交
3. 国际关系格局
4. 朝核问题、南海问题、恐怖主义等热点问题。
考核方式：
平时讨论+期末论文
成绩分布：
平时成绩40%，期末课程论文60%

《西方传播思想研究（英）》课程教学大纲
课程编码：XW31430
课程性质: 专业模块课
教学时数：周学时2，总学时36 （其中实践/上机学时 0 ） 

学    分：2

先修课程：传播学概论
教学目的与要求：
本课程旨在介绍西方主要传播学理论的起源、发展和影响，帮助学生理解相关的重要概念，评价每个理论的价值所在和局限性。要求学生掌握西方新闻传播的主要思想，学会正确使用重要概念，能初步判断西方传播理论对分析中国社会的适用性。
教学方式：
教师讲授、学生研讨、个人辅导相结合。
使用教材：
散页讲义
参考书目： 

[1]刘晓红. 西方传播政治经济学研究[M]. 上海: 上海人民出版社2007

[2] 菲斯克. 关键概念: 传播与文化研究辞典[M].北京: 新华出版社2004

[3] 陈卫星. 1998西方当代传播学学术思想的回顾和展望(上) [J]. 国外社会科学 1998.01

[4] 陈卫星. 1998 西方当代传播学学术思想的回顾和展望(下) [J].《国外社会科学》1998.02. 

授课内容： 

本课程设8个专题，每个专题先由教师讲授、再组织学生研讨。专题包括：现代性、发展与传播学的兴起，传媒功能主义理论，法兰克福学派，英国文化研究学派，意识形态与霸权理论，传播政治经济学批评学派、新闻场域理论、网络社会理论。最后学生在老师的指导下完成论文写作。
考核方式：
课堂报告，学期论文
成绩分布：
课堂报告30%，论文70%

(注：*为专业限选课；**为专业非限选课。





1

